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1.3.

1.4.

ANEXA nr.1 la decizia Consiliului municipal Chisinau nr. din

2020

REGULAMENTUL PUBLICITATII STRADALE, DIN
MUNICIPIUL CHISINAU

Dispozitii Generale.
Notiuni.

Dispozitive Publicitare.
Imagini Publicitare.

NogakrwdE

Obligatii.

Conceptia si Principiile de Autorizare si Amplasare a Publicitatii Stradale.
Acte necesare pentru Amplasare de Dispozitive Publicitare
Ordinea de Autorizare a Amplasarii Dispozitivelor publicitare. Termeni, Drepturi,

8. Amplasarea si Exploatarea Dispozitivului Publicitar. Reguli si Exigente.

9. Interdictii.

10. Reguli de Afisare a Imaginilor Publicitare.

11. Reconstructia, Schimbarea Dispozitivului Publicitar.

12. Sistematizarea Retelelor de Publicitate Stradala.

13. Cedarea/Véanzarea dispozitivelor/retelelor de dispozitive publicitare.
14. Publicitate stradala realizata prin mijloace netraditionale.

15. Publicitatea pe Unitatile de Comert si de Prestari de Servicii.

16. Publicitatea pe Transport si Vehicule Publicitare.

17. Obligatiuni Fiscale

18. Anularea Autorizatiilor de Construire si Exploatare a Dispozitivelor Publicitare.

19. Rezolvare Litigiilor.

1.DISPOZITI| GENERALE

Prezentul Regulament vizeaza activitatea in
domeniul publicitafii stradale (panotaj stradal)
si stabileste regulile, ordinea de autorizare si
amplasare a dispozitivelor si a imaginilor
publicitare in municipiul Chisinau.

Activitatea de autorizare a constructiilor
(dispozitivelor publicitare) si de monitorizare
a imaginilor publicitare este administrata de

serviciul de specialitate din  cadrul
administratiei publice locale - Directia
generala arhitectura, urbanism si relatii
funciare a Primariei mun. Chisinau
(D.G.A.U.R.F)

Directia generala arhitectura, urbanism si

relatii funciare (D.G.A.U.R.F) a Primariei mun.
Chisinau este responsabila pentru, perfectarea
si eliberarea autorizatilor de construire si
exploatare a dispozitivelor publicitare.

Prevederile prezentului Regulament se aplica
persoanelor fizice si juridice, care desfasoara
activitate in domeniul publicitatii stradale pe
teritoriul municipiului Chisinau si factorilor de
decizie abilitati cu drept de eliberare de
autorizatii (art. 1.2., 1.3.).

2. NOTIUNI

Comunicare vizuala- transmiterea informatiei n
forma vizibila.

Publicitate stradala (panotaj stradal) - media
(genul de informare Tn mase) care utilizeaza drept
purtatori ai imaginilor publicitare dispozitive
(suporturi, mijloace, panouri), publicitare plasate Tn
spatii publice.

Mobilier urban - totalitatea elementelor de decor
urban plasate in aer liber.

Dispozitiv_publicitar (panou) - piesa de mobilier
urban ce reprezinta o constructie fixa (de diverse
configuratii si dimensiuni) edificata in spatji publice,
care serveste drept suport pentru afisarea ima-
ginilor publicitare. Plasarea lor este reglementata de
prezentul regulament si legislatia in domeniul
publicitatii, constructiilor, arhitecturii si urbanismului.

Imagine publicitara - componenta fluctuanta a
spatiului informational al municipiului Chisinau, cu
caracter publicitar, executata in forma tiparita,
afisata pe dispozitive publicitare, reprodusa pe
ecrane digitale sau proiectata prin sisteme optice.
Expunerea imaginilor publictare este reglementata
de prevederile legislatiei asupra liberei circulatii a
informatiei Tn societate.



Suprafata de afisaj - suprafata dispozitivului
publicitar destinata pentru afisare de imagini
publicitare;

Solicitant - persoana (fizicd sau juridicd), care
solicitda plasarea dispozitivului de publicitate ori a
imaginii publicitare.

Furnizor de publicitate — persoana care determina
obiectul publicitatii;

Producator de publicitate - persoana care confera
informatiei publicitare forma necesara expunerii;

Difuzor _de publicitate - persoana care asigura
afisarea si expunerea imaginilor publicitare pe
dispozitivele publicitare;

Autorizatie pentru construire si exploatare a
dispozitivului _publicitar - act permisiv emis de
Directia Generala Arhitectura, Urbanism si Relatii
Funciare a Primariei mun. Chisinau, care aproba
desfasurarea lucrarilor de terasament, amplasare si
exploatare a dispozitivului publicitar (Anexa 5).

Pasaportul dispozitivului _publicitar - act care
caracterizeaza dispozitivul publicitar, serveste baza
pentru eliberarea autorizatiei de construire si
exploatare si indica: genul panoului, dimensiunile,
numarul de fete, schita, locul amplasarii, ridicarea
topografica la scara 1:500, avizele serviciilor de
specialitate, data perfectarii, autorizarii, amplasarii,
eventualele modificari ale construciiei, fotografii,
numarul autorizatiei, prelungiri, note etc. (Anexa 2).

D.G.A.U.R.F - Directia Generala Arhitectura, Urba-
nism si Relatii Funciare a Primariei municipiului
Chisinau.

S.P.U.R. -Sectia ,Peisaj urban si reclama" a Direcfjei
Generale Arhitectura, Urbanism si Relatii Funciare
a Primariei municipiului Chisinau.

3. DISPOZITIVE PUBLICITARE

3.1.Publicitatea stradala utilizeaza in calitate de

purtatori ai mesajelor promotionale o varietate

de dispozitive din care fac parte:

a. billboard - dispozitiv publicitar fix cu una
sau mai multe fete, statice ;

b. unipol - panou de dimensiuni mari sprijinit
Tntr-un singur punct;

c. brandmauer- cadru metalic amplasat pe
pereti care servegte suport pentru afigaj;

d. trivision - panou cu prisme triunghiulare
pivotante;

e. scroller - panou cu suprafefe de afigaj
interschimbabil;

f. city-light- boxad luminescenta plasata la sol;

g. casetd - boxa iluminatd din interior sau
exterior, cu una sau doua fefe, montata pe
piloni sau pe peretii cladirilor;

h. firma - inscriptie amplasatd pe fatada
cladirii sau 1n locul adiacent special
amenajat, care are ca obiect denumirea,
marca comercialda, logotipul/emblema,

programul de activitate si/sau genurile de
activitate ale comerciantului care isi
desfasoara activitatea Tn interiorul cladirii,
si, dupa caz, elemente de design si
amenajare artistica/arhitectonica;

i. firmaluminoasa — caseta personalizatd sau
inscriptie iluminata din interior;

k. ecran digital — LED display;

|.  signuri Si inscriptionari — semne
personalizate plate sau volumetrice, cu
caractere tridimensionale, statice sau
dinamice, iluminate din interior, exterior sau
confectionate din LED-uri;

m. benere - suprafefe cu una sau doua fete,
inscriptionate cu autocolante sau tipdrite in
policromie, montate intre stilpii de
sustinere;

n. turn publicitar (tower) — mobilier urban poli-
functional, executat de obicei in forma de
cilindru sau intr-o varietate de forme
volumetrice destinat pentru expunere de
publicitate interschimbabild;

0. pod publicitar (bridge) - dispozitiv publicitar
construit deasupra drumurilor publice
sprijinit pe ambele pérti ale carosabilului
(sau in trei puncte - in cazul existentei
fagiilor despartitoare de benzi de circulafie).

p. alte mijloace utilizate in calitate de suporturi
publicitare - copertine, statii de transport
urban,  chiogcuri,  banci, taxofoane,
stendere, balustrade, umbrele, orologii,
WC-uri publice, scari rulante, constructii
temporare, garduri Tmprejmuitoare, schele,
mijloace de publicitate mobild- ambulante
remorcate sau autopropulsate, dispozitive
publicitare netraditionale (baloane
gonflabile, aerostate, instalatii de proiectie a
imaginilor publicitare pe pavaj, pe suprafata
peretilor, in aer) etc.

3.2 Dispozitivele publicitare se amplaseaza pe
terenuri, fatade, calcane, pe acoperisuri,
poduri, in functie de predestinatie,
constructie si utilitate.

3.3.Dispozitivele publicitare sunt constructii
provizorii si pot fi amplasate pe domeniu
public sau privat.

3.4. Amplasarea dispozitivelor publicitare
necesita autorizaia Directiei generale
arhitectura, urbanism si relatji funciare.

3.5.Dispozitivele publicitare fixe au statut de
constructii provizorii si sunt demontate dupa
expirarea termenului de valabilitate a
autorizatiei.

4. IMAGINI PUBLICITARE

4.1.lmaginile publicitare constituie varietatea de
modalitati de reproducere a mesajului publicitar
pe diferite suporturi:

a. imagini tiparite in policromie;



b. imagini electronice reproduse pe ecrane
digitale;

C. imagini executate prin aplicare de pelicule
autocolante;

d. signs - imagini i inscriptionari volumetrice
confectionate sau aplicate din diverse
materiale (metal, lemn, plastic, piatr,
sticla, becuri electrice, leduri, tuburi cu gaze
spectrale etc);

e. drapele;

publicitate sonora etc.

—h

4.2. Continutul imaginilor si mesajelor publicitare
afisate sau reproduse prin orice modalitate,
indiferent de mijlocul de comunicare vizuala,
se vor incadra in prevederile Legii cu privire la
publicitate nr. 1227-XIIl din 27.06.1997, Legii
cu privire la functionarea limbilor pe teritoriul
RSS  Moldovenesti nr.  3465-XI din
01.09.1989, Legii privind marcile si denumirile
de origine a produselor nr. 588-XlIll din
22.09.1995, altor legi, ordonante si hotaréari,
ale Guvernului si a actelor normative adoptate
n conformitate cu acestea.

4.3. Publicitatea stradala se difuzeaza in limba de
Stat a Republicii Moldova. Mesajele in alte
limbi se admit ca o dublare (executatd in
dimensiuni mai mici) a mesajului scris in limba
de stat, cu exceptia marcilor comerciale.

4.4. Responsabilitatea asupra publicitatii exterioare
afisate revine: furnizorului, producatorului si
difuzorului de publicitate Tn modul indicat Tn
Legea cu privire la publicitate nr. 1227-XI1l din
27.06.1997

4.5. Mesajele de interes public se difuzeaza in
conformitate cu prevederile Capitolului Il al
Legii cu privire la publicitate.

5. CONCEPTIA S| PRINCIPIILE DE
AUTORIZARE S| AMPLASARE A
PUBLICITATII STRADALE in mun.
CHISINAU.

5.1.Conceptia de autorizare si amplasare a
publicitati exterioare deriva din interactiunea
factorilor conceptuali ai publicitatii exterioare:
factorul economic si factorul arhitectonic tratati
ca doi factori egali.

5.2.Conceptia (principiul conceptual) de autorizare
si amplasare a publicitatii exterioare rezida in
armonizarea factorilor economici si celor
arhitectonici Tn  scopul asigurarii  utilitafii
comunicarii vizuale in ariile spatiilor publice
urbane.

5.3. Principiul conceptual se realizeaza prin plasare
de sisteme de comunicare vizuala fiind definit
de: misiune si modalitatea de realizare a acestei
misiuni.

5.4.Misiunea conceptiei (art.5.2) e:

a. dezvoltarea tehnologica, arhitectonica
si esteticA a spatiului  public
informational;

b. favorizarea plasarilor de dispozitive de
comunicare vizuald in intentia sporirii
gradului de informare al cetatenilor si
armonizarea cadrului fiscal n
domeniuli publicitatii stradale.

Cc. promovarea unei perceptii pozitive a
comunicarii vizuale;

d. contributia administrativa la dezvoltarea
mediului de afaceri antrenat Tn sfera
comunicarii vizuale.

e. diversificarea arhitectonica continua a
spatiilor publice prin amenajari cu
mobilier urban modern care va include
elemente de comunicare vizuala;

5.5. Modalitatea de realizare a misiunii (art.5.4.):

a. asigurarea unei activitati eficiente de
administrare in  bransa comunicarii
vizuale prin aplicarea tehnologiilor
informationale;

b. fluidizarea proceselor de management
in domeniul publicitatii exterioare prin
logistica moderna de dirijare;

c. eliminarea factorilor stagnanii in
procesele  decizionale, excluderea
excesului de proceduri, avize si
documente inutile;

d. previzibilitatea reglementarilor Si
transparenta decizionalg;

e. aplicarea principilor de baza de
reglementare a activitatii de
intreprinzator prescrise de legislatie;

f. evaluarea si analiza impactului de
reglementare a activitatii decizionale;

g. echitabilitatea si proportionalitatea in
asigurarea intereselor  municipiului,
societatii si a celor de intreprinzator;

h. argumentarea obiectiva (concreta) a
deciziilor luate de autoritatile
administratiei publice si evitarea tratarii
lor subiective;

i. recunoasterea libertati de actiuni a
intreprinzatorilor survenite in urma
aprobarii tacite a autorizatiilor;

k. responsabilitatea reciproca a
autoritatilor administratiei publice locale
si a intreprinzatorilor pentru procesul de
eliberare a autorizatiilor si amplasare de
dispozitive publicitare;

|. corectitudinea in tratarea solicitantilor
(evitarea tratérii lor diferentiate) si
respectarea normelor, cerintelor si
termenelor de eliberare a autorizatiilor;

m. respectarea exigentelor prezentului
Regulament ce catre toate partile
antrenate Tn procesul de autorizare,
amplasare si exploatare a dispozitivelor
publicitare;

5.6. Autorizatiile sunt eliberate conform principiului
de autorizare a amplasamentelor publicitatii
stradale.

5.7. Principiul de autorizare defineste doua
componente ale publicitatji stradale:

a. dispozitive publicitare;




5.8.

5.9.

5.10.

5.11.

5.12.

5.13.

6.

6.1.

6.2.

6.3.

b. imagini publicitare.

Autorizatia se elibereaza pentru plasarea si
exploatarea dispozitivelor publicitare.

Imaginile publicitare, afisate pe dispozitive
publicitare nu se avizeazd si nu se
autorizeaza de catre organul teritorial de
arhitectura si/sau organele administratiei
publice  locale. Imixtiunea  organelor
administratiei  publice locale si/sau a
serviciilor de specialitate ale acestora in

continutul si/sau designul publicitati este
interzisa.

Principiul conceptual de acceptare spre
autorizare a unui amplasament de dispozitiv
publicitar este potrivirea aspectului
arhitectonic al acestui dispozitiv si a
dimensiunilor lui mediului urban in care

urmeaza a fi plasat cu conditia respectarii
tuturor exigentelor Legii privind publicitatea si
a prezentului Regulament.

Aspectul exterior al dispozitivelor publicitare
poarta caracter de decor arhitectonic al
spatiilor publice. Forma, aspectul exterior,
materialele, dimensiunile, numarul de fete si
piloni de sustinere, modalitatea de plasare pe
suport, raportul dimensional al laturilor etc.
nu sunt supuse standardizarii fiind acceptate
n mod particular pentru fiecare amplasament
reiesind din mediul arhitectonic si urbanistic
al locului plasarii.

Incélcarile constatate Tn procesul controlului
respectarii legislatiei Tn vigoare privind
continutul imaginilor publicitare Tn publicitatea
stradala, nu constituie temei pentru
suspendareal/retragerea/anularea
autorizatiei.

Pentru amplasarea dispozitivelor publicitare si
exploatarea lor prin afisare (difuzare /
expunere) a publicitati exterioare pot fi
incasate doar taxele prevazute de Codul
fiscal. Alte taxe si plati obligatorii sunt
interzise.

ACTE NECESARE PENTRU AMPLASARE

DE DISPOZITIVE PUBLICITARE iN
MUNICIPIUL CHISINAU

Amplasarea dispozitivelor publicitare Tn mun.
Chisinau se efectueaza in baza Autorizatiei
pentru  construire  si exploatare a
dispozitivelor publicitare.

Autorizatia se elibereaza de catre Directia
Generala Arhitectura, Urbanism si relatii
Funciare a Consiliului Municipal Chisinau.

Autorizatia pentru construire si exploatare a
dispozitivelor publicitare se elibereaza pentru
un termen de pana la 10 (zece) ani in functie
de cererea solicitantului.

6.4. Pentru obtinerea autorizatiei pentru construire
si exploatare a dispozitivelor publicitare situate
separat, la sol, sunt necesare urmatoarele
documente:

a. un demers (cerere), prin care se solicita
autorizarea plasarii dispozitivului publicitar
(Anexa nr.1- persoana juridica, Anexa la —
persoana fizica);

b. pasaportul dispozitivului (Anexa nr.2) care
contine: datele solicitantului, adresa
amplasamentului solicitat, ridicarea
topograficd in scara 1:500 cu indicarea
exacta a locului amplasarii, datele expres
asupra dispozitivului publicitar (dimensiuni,

numar de fete, suprafata afisajului,
clasificarea  obiectului conform art.3.,
fotofixarea locului amplasarii, schifa de

proiect a dispozitivului de publicitate),
avizele subdiviziunilor de specialitate ale
Primariei;

c. copia certificatului de finregistrare a
intreprinderii i copia extrasului din
Registrul de Stat al Tintreprinderilor si

organizatiilor (in cazul persoanelor juridice)
sau copia buletinului (in cazul persoanelor
fizice).

d. In cazul in care solicitantul detine dou& sau
mai multe dispozitive publicitare certificatul
si extrasul (art.6.4.c.) se prezinta o sungura
data.

6.5. Pentru dispozitive publicitare plasate pe peretii
sau acoperisul cladirilor, pe pavilioanele statiilor
de transport public, chioscuri aflate in
proprietate privata e necesara prezentarea
acordului scris al proprietarului imobilului.

6.6. Setul de documente (art.6.4,6.5.) necesar
pentru obtinerea autorizatiei se perfecteaza n
mod individual de catre solicitant.

6.7.Dispozitivele publicitare n calitate de mobilier
urban si constructii usor demontabile, Tn
conformitate cu legea "Privind autorizarea
executarii lucrarilor de constructie" Nr. 163
din  09.07.2010 nu necesita perfectare de
certificat de urbanism.

6.8.D.G.A.U.R.F asigura accesul liber oricarui
solicitant la ridicarile topografice si hariile de
specialitate oferindu-i xerocopiile solicitate la
fel si accesul la toate informatiile privind
amplasamentele publicitare din mun. Chisinau.

6.9.Informatia privind amplasamentele dispozitivelor
publicitare fixe, pentru care au fost eliberate
autorizatii, precum si informatia privind
solicitarile ~ (demersurile)  depuse  pentru
eliberarea autorizatiilor constituie informatie de
interes public si sunt plasate pe site-ul
D.G.A.UR.F

6.10. In cazul in care publicitatea urmeaza a fi
afisata pe peretele unui bloc locativ cu



6.11.

apartamente privatizate sau (si) neprivatizate
de locatari, decizia asupra plasarii publicitatji
pe fatada acestei cladiri  apariine
Departamentului  Arhitecturd Urbanism si
Relatii Funciare. In acest caz:

a. plasarea publicitatii nu necesita acordul
locatarilor sau a societatilor de locatari ai
blocului.

b. sectoarele de exploatare a locuintelor sau
asociatiile de locatari, sunt obligate sa
asigure accesul pe acoperis sau in zonele
n care este plasata publicitatea.

Regulamentul si Anexele sale prezinta
informatie publica si se plaseaza pe site-ul
Primariei mun. Chisindu pentru acces liber.
D.G.A.U.R.F acorda solicitantului tot suportul
nefinanciar pentru obtinerea informatjilor si
consultatiilor necesare.

7. ORDINEA DE AUTORIZARE A AMPLASARII

7.1.

7.2.

7.3.

e.

DISPOZITIVELOR PUBLICITARE iN
MUNICIPIUL CHISINAU.
TERMENI, DREPTURI, OBLIGATII.

Perfectarea actelor de autorizare a plasarii
dispozitivelor de publicitate se efectueaza in
ordinea urmatoare:

Solicitantul depune la Directia Generala
Arhitectura, Urbanism si Relatii Funciare
(D.G.A.U.R.F), prin intermediul ghiseului unic
documentele indicate in art 6.4.,6.5. (in doua
exemplare, fard avize). Documentele sunt
nregistrate si solicitantului i se Thmaneaza
confirmarea inregistrarii materialelor
semnata si stampilata.

Ghiseul unic nu detine drept de filtrare sau
respingere a documentelor. Orice observatie
adresata solicitantului poarta doar caracter
consultativ.

Sectia ,Peisaj urban si reclama" (S.P.U.R.) a
D.G.A.U.R.F. in termen de 3 zile lucratoare,

fixeaza datele cererii si pasaportului in baza
de date a D.G.AAUR.FF. si in schema
electronica a amplasamentelor de publicitate
a municipiului Chisinau;

fixeaza in cerere si pasaport data inregistrarii
acestor acte confirmata prin semnatura si
stampila. (Anexele nr.1 si 2);

avizeaza  pasaportul  dispozitivului  la
D.G.A.U.R.F.(prin semnatura si stampila);

indicd conform art.7.6. servicile cu care

urmeaza a fi coordonat pasaportul
amplasamentulului. Necesitatea
coordonarilor este indicata in mod

argumentat, reiesind din situatia reala de pe
teren cu obligativitatea evitarii excesulului de
coordonari inutile.

dupa finalizarea procedurilor indicate 1in
(art.7.3.a,b,c,d) cele doua examplare ale
pasaportului amplasamentului sunt

transmise  solicitantului  pentru a fi
coordonate cu servicile de specialitate
cerute.

7.4 Tn procesul de examinare si aprobare a
autorizatiei D.G.A.U.R.F. ofera solicitantului:

a.

informatii privind reglementarile si cerintele
in domeniu, inclusiv si a celor existente la
nivel local, ofera consultatiile necesare,
inclusiv prin intermediul
subdiviziunilor/serviciilor de specialitate;

acces la formularele-model ale
documentelor, inclusiv prin publicarea
acestora pe site;

accesul la informatiile privind
amplasamentele dispozitivelor publicitare
fixe autorizate, ridicarile topografice si
hartile de specialitate;

7.5 D.G.AAU.RF. nu este in drept sa solicite

7.6.

prezentarea de catre
documente

a altor
cele

solicitant

si/sau informatii, decéat

prevazute expres in Legea privind publicitatea

...... si prezentul Regulament.

Pasaportul
avizeaza de:
Departamentul Arhitecturda Urbanism _si
Relatii Funciare (art.9.3.c) in toate cazurile
fara exceptie.

Politia rutiera (subdiviziunea teritoriald a
Inspectoratului National de Patrulare MAI) -
in cazul amplasarii dispozitivului publicitar
fix in zona de protectie a drumurilor publice
din intravilan. Acest aviz nu este necesar in
cazul amplasarii dispozitivului publicitar n
afara zonelor de protectie a drumurilor
publice sau pe imobile.

dispozitivului  publicitar se

Subdiviziunea teritoriala a Caii Ferate in
cazul amplasarii dispozitivului publicitar in
zona de expropriere a caii ferate.

Asociatia de gospodarire a spatiilor verzi- in
cazul in care obiectivul publicitar este
amplasat pe spatii verzi amenajate cu arbori
si arbusti, iar distanta Tintre plantele
respective si fundamentul dispozitivului de
publicitate e mai micda de 2 metri.
Amplasarea dispozitivelor publicitare pe
gazon plantat cu plante erbacee nu necesita
acest aviz.

Intreprinderea retelelor tehnice de iluminare
‘LUMTEH”- in cazul in care obiectivul
urmeaza a fi conectat la reteaua de
iluminare a orasului.

Directia generala transport public si cai de
comunicatie - Tn cazul in care dispozitivul
publicitar este plasat pe pavilioanele statjilor
de transport public, sau direct pe unitafile
de transport public ale municipiului.

Regia transport electric - Tn cazurile in care:

- dispozitivul publicitar situat separat e
plasat la distantd mai mica de 2 metri de




7.7.

7.8.

7.9.

7.10.

7.11.

7.12.

7.13.

7.14.

la de firele electrice ale transportului
electric urban;

- dispozitivul publicitar e plasat pe
unitatile de transport electric urban, pe
piloni sau pe oricare alt gen de
proprietate al acestei regii;

Avizarea pasaportului dispozitivului publicitar
(art.7.6.) Tnseamna acceptarea plasarii
obiectivului de catre respectivele servicii de
specialitate Tn locul indicat si acordul lor de a
asigura tot suportul pentru edificarea
obiectivului, liberul a cces al proprietarului la
dispozitiv, conectarea la retelele de energie
electrica, furnizarea energiei electrice etc.

Avizarea pasaportului se executa gratuit, in
termen de 5 zile lucratoare. In caz de refuz
serviciul de specialitate in termen de 5 zile
lucratoare e obligat sa inmaneze
solicitantului decizia sa motivata, in forma
scrisa.

In cazul in care cererea este respinsa de
D.G.A.U.R.F motivul este argumentat in
scris, semnat de persoana imputernicita
pentru semnarea autorizatiilor, insemnat pe
harta electronica a amplasamentelor 1in
calitate de loc interzis pentru plasare de
dispozitive publicitare si fnmanat
solicitantului Tn termen de 5 zile lucratoare
Pe viitor, alte cereri pentru acest loc nu se
accepta.

Dupa depunerea documentelor de catre
solicitant (art.6.4.,7.1.) nici un alt solicitant nu
poate pretinde la locul pentru care au fost
depuse documentele.

Cererea este valabila timp de sase luni din
momentul Tnregistrarii ei (art.7.1) - termen
stabilit pentru obtinerea avizelor
pasaportului. Pe parcursul valabilitatii cererii,
alte cereri si autorizatii pentru respectivul loc
nu se admit.

n cazul In care solicitantul in termen de sase
luni nu prezinta pasaportul avizat al
dispozitivului  (art.6.4.), cererea asupra
acestui loc este anulata cu exceptia cazului
in care solicitantul a atacat refuzul avizarii in
instanta de judecata.

Dupa obtinerea avizelor (art.7.6.), solicitantul
depune la secta ,Peisaj urban si reclama"
(S.P.U.R.) pasaportul. Specialistul sectiei
fixeaza in pasaport data prezentarii lui.
Pasaportul avizat este anexat la cerere si tot
pachetul de documente (art.6.4.,6.5) este
depus pentru perfectarea autorizatiei de
construire si amplasare a dispozitivului
publicitar.

Autorizatia de construire si de amplasare a
dispozitivului publicitar se perfecteaza in
termen de 5 zile lucratoare din momentul
prezentarii pasaportului avizat al dispozitivului
publicitar. Autorizatia si pasaportul se
perfecteaza in doua exemplare originale

7.15.

7.16.

7.17.

7.18.

7.19.

7.20.

7.21.

dintre care unul revine D.G.A.U.R.F. iar
celalalt - solicitantului.

In cazul neeliberarii autorizatiei in termenul
indicat Tn art. 7.13. Autorizatia se considera
acordata iar solicitantul este in drept sa
amplaseze si sa exploateze dispozitivul
publicitar..(Legea nr. 235-XVI cu privire la
principiile de baza de reglementare a
activitatic  de intreprinzator din 20.07.2006
Art.11.1).

. (Legea nr. 235-XVI cu privire la principiile
de bazd de reglementare a activitatii de
intreprinzétor din 20.07.2006 Art.11.2).

Autorizatiile se elibereaza din considerentul -
un obiect - una autorizatie. Nu se admite
eliberarea unei autorizatii pentru doua sau
mai multe obiecte.

Autorizatia se elibereaza gratuit, fiind valabila
pentru o perioada de 10 ani din data eliberarii.
Organul abilitat al administratiei publice locale
nu este in drept sa solicite si/sau sa perceapa
plati pentru locatiune si sau arenda, pentru
amplasarea si exploatarea dispozitivelor
publicitare fixe pe terenuri si/sau imobilele ce
fac parte din domeniul public al statului si
domeniul privat al statului.

Este interzisa crearea conditilor de
concurenta neloiala, de favorizare a unor
solicitanti de autorizatii Tn defavoarea altor,
prin Tncheierea de contracte preferentiale
intre organul puterii  locale (Consiliul
municipal, Primarul, vice-primarii DGAURF
etc.) si respectivii, din care reiese
obligativitatea Primariei de a le oferi locuri
pentru plasare de dispozitive publicitare Tn
calitate de recompensa in schimbul unor
servicii prestate sau in urma unor intelegeri
prealabile. Toate contractele de acest gen
incheiate Tnainte de intrarea Tn vigoare a
prezentului regulament se anuleaza. Conditia
este valabila si pentru cazurile de parteneriat
public-privat.

Specialisti D.G.A.U.R.F  detin dreptul de
inspectare a dispozitivelor publicitare plasate
in vederea corespunderii lor parametrilor
indicati in pasaport.

Tn cazul in care e depistatd o necorespundere
a obiectivului parametrilor indicati in pasaport
inspectorii D.G.A.U.R.F completeaza un Act
de control (Anexa 6) indicand in el Tncalcarile
regulamentului si recomandarile de rigoare.
Actul de control este transmis titularului
autorizatiei spre eliminarea deranjamentelor.

Prelungirea autorizatiei:

a. dupa expirarea termenului de exploatare
a dispozitivului publicitar, valabilitatea
autorizatiei poate fi prelungita;

b. titularul autorizatiei Tn toate cazurile define
drept prioritar de continuare a expunerii



7.22.

7.23.

7.24.

8.1.

8.2.

8.3.

dispozitivului publicitar n locul respectiv;

c. intentia de prelungire a autorizatiei este
exprimata in scris cu 30 de zile Tnhainte de
expirarea autorizatiei.

d. D.G.AA.U.R.F este in drept sa elibereze o
noua autorizatie doar dupa expirarea
termenului de valabilitate a autorizatiei
precedente pentru acelasi amplasament.

Dispozitivele publicitare plasate inainte de
intrarea n vigoare a prezentului Regulament:

a. nu necesita reperfectarea, pasaportului,
avizelor si autorizatiei in cazul Tn care
corespund cerintelor prezentului
Regulament. Autorizatiile respective dupa
exirarea lor sunt prelungite in conformitate
cu art.7.20.

b. care nu corespund cerintelor
Rgulamentului urmeaza a fi trecute prin
procedura de sistematizare (Capitolul 12).

Titularii autorizatjilor anulate Tn trecut sunt n
drept sa solicite restabilirea acestor
autorizatii  si  replasarea  dispozitivelor
publicitare in locurile aflate anterior in cazul
n care aflarea dispozitivului Tn respectivul loc
nu contrazice prevederilor legii si a
prezentului regulament.

Acest procedeu este valabil si in cazul in
care pe locul solicitat se afla un alt panou
plasat fraudulos, mai tarziu prin Tncalcarea
art.12.8 b.

In acest caz drept prioritar de plasare a
dispozitivului publicitar Tn respectivul loc e

detinut de proprietarul primei autorizatii
eliberate pentru respectivul loc.
Autorizatia  panoului plasat Tn  mod

neregulamentar se anuleaza fiind restabilita
autorizatia primului titular.

Tn toate cazurile de restabilire a autorizatiilor
dispozitivelor publicitare (art.7.22), de
asigurare a distantelor intre plasamente
conform cerintelor indicate Tn prezentul
regulament, la fel asigurarea tuturor
celorlalte exigente, dreptul de plasare a
dispozitivului publicitar Tn respectivul loc
apartine detinatorului autorizatiei elliberate
mai devreme n timp.

AMPLASAREA S| EXPLOATAREA
DISPOZITIVULUI PUBLICITAR.
REGULI SI EXIGENTE. Art. 35

Dispozitivele publicitare se amplaseaza dupa
obtinerea Autorizatiei de construire si
exploatare a dispozitivelor publicitare.

Titularul  autorizatiei este obligat sa
amplaseze dispozitivul publicitar Tn termen12
luni dupa eliberarea autorizatiei.

Dispozitivele publicitare se proiecteaza si se
construiesc Tn conformitate cu prevederile
Legii privind publicitatea si  cerintele
prevazute in pasaport si autorizatie.

8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

8.9.

8.10.

8.11.

Fundamentele dispozitivelor publicitare se
executa sub cota suprafetei solului/trotuarului.

Dispozitivele publicitare nu trebuie sa creeze
obstacole Tn calea pietonilor, transportului si
servicillor  orasanesti de salubrizare
mecanizata.

Fiecare dispozitiv publicitar este amplasat
astfel, incat proiectia la sol a acestuia sa fie
in totalitate Tn interiorul proprietatii prevazute
n autorizatie.

Montarea si exploatarea dispozitivelor
publicitare se efectueazd cu conditia
respectarii normelor tehnicii de securitate,
pastrarea  patrimoniului  public  (cladiri,
drumuri, spatii verzi amenajate cu arbori, tufe
flori, arbusti etc.) si a patrimoniului ce
apartine tertelor persoane. In circumstantele
cauzarii unor eventuale prejudicii
patrimoniului public sau patrimoniului tertelor
persoane, responsabilitatea o poarta agentul
economic care a comis respectivul
prejudiciu.

Fiecare dispozitiv publicitar in mod obligatoriu
va purta o tablita sau un sticker autocolant cu
denumirea titularului autorizatiei.

Pe trotuare, in zonele de flux pietonal, se
plaseaza doar dispozitive publicitare de
trotuar cu dimensiuni de pana la 2,5 metri
patrati (city-lights, casete, firme luminoase
panouri electronice, signuri §i inscriptionari).
Plasarea altor dipozitive publicitare pe
trotuare este interzisa.

In perimetrul format de strazile A.Mateevici,
C.Stere, A.Sciusev, Mihai Viteazul, Albisoara,
Ismail, Pan Halippa, Hancesti (cu exceptia Bd.
Gr.Vieru, a unor zone civice gi comerciale
aflate In jurul ASEM, a magazinelor UNIC,
Gemenii, a Pietii Centrale, a Garii Auto si a
strazilor nominalizate) pe langa dispozitivele
de trotuar (art. 8.9.) se admite plasarea de
dispozitive publicitare cu dimensiuni maxime
de 12 metri patrati cu conditia ca nu vor fi
plasate pe trotuare. In locuri justificate de
situatia  arhitectonica  (pereti,  calcane,
acoperisuri) se admit si dispozitive cu
suprafete mai mari.

In Bulevardul Dacia, pe segmentul cuprins
intre strazile Bucuresti si Valea Crucii se
admit plasari de dispozitive publicitare doar pe
centru, pe fasia despartitoare a sensurilor de
circulatie. Aceste dispozitive vor avea
suprafata de cel putin 25 metri patrati, vor fi
plasate la o Tnaltime a muchiei inferioare de
cel putin 4,5 metri deasupra carosabilului cu o
distantd minima de 100m intre ele.

a. pe lateral plasarea dispozitivelor
publicitare pe Bd. Dacia e acceptata
doar la intersectii: Dacia colt cu: str.
Bucuresti, str. Hristo Botev,
Trandafirilor, Zelinski, Teilor, Bd.
Decebal, Bd, Traian, str. Cuza-Voda,



8.12.

str.  Independentei, str.  Gradina
Botanica si Valea Crucii céte un
dispozitiv la fiecare colt.(Anexa 8
schema 8)

Adaug: este permisa plasarea pe lateral
de la intersertia Dacia Bucuresti pana la
primul pod. (Langa taxi blues).

b. Pe segmentul Hristo-Botev- Valea
Crucii panourile se plaseaza conform
schemei 9 din Anexa 8

c. In intersectia strazilor Bucuresti/Dacia/
Ciuflea (Piata Ovidiu) plasamentele sunt
acceptate n zonele indicate Tn schema
10 Anexa 8.

Dispozitivele publicitare noi nu trebuie sa
reduca vizibilitatea dispozitivelor amplasate
anterior.

8.13.Distanta minima dintre dispozitivele publicitare

8.14.

8.15.

8.16.

8.17

8.18.

8.19.

amplasate pe drumurile publice din

intravilanul localitatilor este de:

a) 25,00 m - 1in cazul dispozitivele
publicitare fixe cu suprafata mai mica de
12,00 mp;

b) 50,00 m - 1in cazul dispozitivelor

publicitare fixe cu suprafata cuprinsa
intre 12,00 mp si 20,00 mp;

c) 7500 m - 1n cazul dispozitivele
publicitare fixe cu suprafata cuprinsa
intre 20,00 mp si 35,00 mp;

d) 100,00 m - Tn cazul dispozitivelor
publicitare fixe cu suprafata mai mare
de 35,00 mp.

e) se admit devieri de la prezenta norma
pana la 5 metri distanta in ambele parti
si 3 metri pentru dispozitivele de trotuar
(art. 8.9.).

Pe portiunile curbe ale drumurilor publice din
intravilan, distantele minime dintre
dispozitivele publicitare pot fi reduse pana la
15 m.

Prevederile art.8.13. si 8.14. nu sunt
aplicabile pentru dispozitivele publicitare,
amplasate pe teritoriul expozitiilor
permanente, a centrelor comerciale, a
parcurilor industriale etc.

In toate cazurile distanta minima dintre
carosabil si pilonul dispozitivului publicitar va
constitui 0,8 m.

Muchia inferioara a suprafetelor de afisaj
plasate de asupra carosabilului se va afla la
inaltimea minima de 4,25 metri.

Muchia inferioara a suprafetelor de afisaj
plasate deasupra zonelor pietonale, se va
afla la inal{ime minima de 2,5 m.

Normele si cerintele pentru dispozitivele
publicitare plasate pe drumurile interurbane
(in afara localitatilor) nu se aplica pentru
dispozitivele publicitare plasate pe strazile

8.20.

8.21.

8.22.

8.23.

8.24.

8.25.

8.26.

8.27.

8.28.

8.29

din interiorul municipiului. Prevederile Legii
drumurilor, care au ca obiect amplasarea
dispozitivelor  publicitare, Tn  municipiul
Chisindu se aplica in masura in care nu
contravin prevederilor Legii privind
publicitatea.

Dispozitivele de publicitate vor fi iluminate
fiind racordate obligatoriu la reteaua de
iluminare a orasului sau la retelele de
furnizare a energiei electrice.

lluminarea afisajului publicitar se efectueaza
cu utilaj industrial de iluminat care
corespunde exigentelor de securitate in
domeniul electrotehnic si  antiincendiar.
Lumina proiectoarelor nu va orbi participantji
la trafic si nu va fi orientatd Tn geamurile
blocurilor locative.

Sistemele de iluminare ale dispozitivelor de
publicitate vor fi plasate cu conditia asigurarii
protectiei maxime a pietonilor.

Dispozitivele publicitare digitale electronice
cu leduri urmeaza sa reduca luminozitatea pe
timp de noapte pentru evitarea disconfortului
cauzat participantilor la trafic.

La intersectii se permite plasarea doar a unui
singur panou pe fiecare col{ de strada
inclusiv si cate unul pe fiecare fasie
despartitoare a benzilor de circulatie daca o
asemenea banda exista pe artera rutiera
(Anexa 8 schema 5)

Responsabilitatea  asupra  corectitutidinii
plasarii dispozitivelor publicitare, evidenta
retelelor de publicitate stradala, perfectarea
documentelor in termenii prescrisi de lege si
regulament, comunicarea si prezentarea de
informatii solicitate revine D.G.A.U.R.F.

n cazul In care pe strazile municipiului exista
fasii despartitoare ale sensurilor de circulatie,
dispozitivele publicitare se plaseaza pe
aceste fasii. In acest caz nu se admit
amplasamente pe fasiile laterale ale arterelor
rutiere cu exceptia dispozitivelor plasate la
intersectii (art.8.24) si a celor de trotuar (art.
8.9.).

in cazul In care pe fasiile despartitoare ale
arterelor rutiere ale municipiului exista
sisteme de iluminat stradal sau piloni de
sustinere a linilor de transport electric,
plasarea dispozitivelor publicitare pe aceste
fasii nu se admite, urmand ca dispozitivele
sa fie plasate pe fasiile laterale ale strazilor.

In zonele rondurilor cu miscare in sens
giratoriu dispozitivele publicitare se plaseaza
pe o raza minima de 100 de metri calculata
din centrul rondului

. In principalele intersectii si sensuri giratorii din
Chisinau dispozitivele publicitare se plaseaza
in zonele indicate Tn schemele din Anexa 8.



9.1.

9.2,

9.3.

??7?

INTERDICTII art.36

Este interzisa amplasarea dispozitivelor
publicitare fixe:

a. pe imobilele sediilor  autoritatilor
administratiei publice centrale si/sau
locale, a altor institutii publice;

b. pe arbori si/sau prin vatadmarea sau
nimicirea de arbori;

c. In interiorul rondurilor cu circulatie n
sens giratoriu, precum si pe fasiile
triunghiulare din fata rondurilor si pe o
raza de 100 m din centrul rondului; 8.28
dubleaza?

d. pe partea carosabila a drumurilor
publice, indiferent de categoria acestora;

e. pe monumente de importantd nationala
sau locald, precum si in zonele de
protectie a acestora;

f. pe cladirile cu statut de monumente
istorice, cu exceptia firmelor care anunta
activitatea ce se desfasoara in interiorul
cladirii si @ mesh-urilor amplasate pentru
perioada  efectuarii  lucrarilor de
consolidare /restaurare Tn conditiile
prezentei legi;

g. la o distantd mai mica de 50 de metri de
hoteluri, muzee, monumente
athitectonice, institutii de invatamant,
banci si cinematografe, in cazul in care
dispozitivele publicitare acopera
vizibilitatea fatadelor cladirilor de pe
artera(le) rutiera(e);

h. pe cladirile aflate in stare avansata de
deteriorare, in situatia Tn care
amplasarea dispozitivului publicitar fix
afecteaza structura de rezistenta si/sau
stabilitatea si integritatea elementelor
constructive si decorative ale fatadei
cladirii;

i. In incinta si pe elementele de
imprejmuire a cimitirelor si lacasurilor de
cult;

j- pe planseele (acoperamintele) pasajelor
pietonale subterane (Anexa 7, schema

10).
k. pe pilonii de sustinere ai retelelor
electrice, ai sistemelor de iluminat

stradal, ai liniillor de transport electric si
celor de semnalizare rutiera;

I. pe instalatile de semaforizare sau in
cazul In care acestea reduc vizibilitatea
semafoarelor si a semnelor de circulatie;

m. aspectul carora poate fi confundat cu
semnele si indicatoarele de circulatie;

n. pe retelele subterane de apa, gaz,
telefonie, canalizare.

Nu este admisa plasarea dispozitivelor publici-
tare n felul Tn care sunt indicate Tn schemele
din Anexa 7.

Se interzice plasarea dispozitivelor publicitare
in linie (aliniate muchie in muchie cu fata

9.4.

9.5.

9.6.

9.7.

10.

10.1.

10.2.

10.3.

10.4.

10.5.

10.6.

10.7.

10.8.

orientatd spre carosabil). (Anexa 7 schema 4)
Tn zonele in care exista astfel de plasamente
se admite existenta doar a unui singur
dispozitiv  publicitar. Celelalte dispozitive
urmeaza a fi supuse sistematizarii (Capitolul
12).

E interzisa obligarea titularilor autorizatiilor sa
plaseze publicitate cu mesaje de interes
public. Acest gen de activitate poarta caracter
benevol.

Dispozitivele publicitare gen bridge
(art.3.1.0.), orice alte constructi sau
dispozitive avand doud (sau mai multe)

puncte de sprijin plasate pe ambele parti si
intinse peste carosabil in forma de pod sunt
interzise  pentru plasare pe strazile
municipiului, urménd a fi plasate doar pe
arterele rutiere de la intrarile in municipiu.

Pentru evitarea conflictelor de interese se
interzice eliberarea de autorizatji
colaboratorilor administratiei publice locale,
alesilor puterii locale, la fel si rudelor lor de
toate gradele.

Alte interdictii si restrictionari nestipulate n
prezentul regulament sunt admise.

REGULI DE AFISARE A IMAGINILOR
PUBLICITARE IN MUNICIPIUL CHISINAU

Imaginile sunt afisate pe dispozitive
publicitare de catre difuzorul de publicitate.
Difuzorul de publicitate este titularul
autorizatiei dispozitivului publicitar.

Difuzorul de publicitate poarta responsa-
bilitate pentru continutul imaginii afisate in
modul indicat Tn Legea privind publicitatea.

Corectitudinea scrierii textelor e avizata de
Centrul National de Terminologie.

Sectia publicitate si peisaj urban a
D.G.A.URF. monitorizeaza imaginile

publicitare afisate pe constructii in vederea
corespunderii lor legislatiei in vigoare.

D.G.A.U.R.F. nu detine dreptul de interdictie
de afisare de imagini pe constructiile legal
autorizate.

In cazul depistarii unor nereguli ce tin de
nerespectarea normelor legale Tn imaginea
afisata, Secfia publicitate si pesaj urban a
D.G.AA.U.RFF anunta, printr-o scrisoare,
difuzorul de publicitate, anexand o copie (in
original) a Actului de control insotit de
fotografia imaginii  publicitare si lista
incalcarilor legislatiei survenitd in urma
afisarii respectivei imagini publicitare.

Difuzorul de publicitate este obligat in cel mai
scurt timp sa ia masuri pentru sistarea
materialului publicitar neconform legii.



10.9.

10.10.

10.11.

10.12.

10.13.

10.14.

10.15.

n cazul in care furnizorul de publicitate nu
elimind in termen de 3 zle lucratoare
incalcarile comise Sectia publicitate si
peisaj urban a D.G.A.U.R.F. anunta oficial
Agentia antimonopol si protectie a
concurentei abilitatd cu dreptul de control
de stat asupra respectarii legislatiei n
domeniul publicitatji. Agentia antimonopol si

protectie a  concurentei efectueaza
expertiza publicitatji in vederea
corespunderii ei Legislatiei Tn vigoare,

expediaza agentilor de publicitate dispozitii
de incetare a incalcarii legislatiei, aplica in
limita competentei sale sanctiuni,
expediaza organelor de drept materialele
pentru intentare de actiuni mpotriva
agentilor economici care incalca legislatia
in domeniul publicitatii.

Incalcarile constatate in procesul controlului
respectarii legislatiei in vigoare privind
continutul imaginilor publicitare n
publicitatea stradala, nu constituie temei
pentru suspendarea/retragerea/anularea
autorizatiei eliberate pentru amplasarea si
exploatarea dispozitivului publicitar.

Lucrarile asupra schimbului de imagini si
deservirii tehnice a dispozitivelor publicitare
care necesitd stationarea autovehiculelor
speciale pe carosabil se efectueaza cu
permisiunea Politiei Rutiere acordata in
termen de una zi.

Se interzice amplasarea  imaginilor
publicitare care prin forma, continut,
dimensiuni si culori in combinatii specifice:

a. reproduc imagini ale indicatoarelor
rutiere sau imagini care pot fi
confundate cu acestea;

b. produc semnale luminescente

intermitente, asemanatoare cu cele ale
semafoarelor sau a  girofarurilor
automobilelor de urgenta.

In perioada de exploatare a dispozitivului
publicitar fix, titularul autorizatiei nu este in
drept sa mentina dispozitivul publicitar fara
imagini afisate. In pauza dintre campaniile
de publicitate, pe suprafata de afisaj pot fi
amplasate/difuzate imagini albe/decorative
sau mesaje de interes public.

Pe strazile municipului este interzisa
plasarea de bennere publicitare (art.3.1.m.),
cu exceptia celor temporare amplasate pe
teritoriul expozitiilor, targurilor, festivalurilor,
competitiilor sportive etc..

In intravilan este interzisd amplasarea
mesh-urilor, cu exceptia cazurilor n care
cladirile se afla in reconstructie, renovare
sau restaurare si doar in perioada efectuarii
respectivelor lucrari.

10

11.

11.1.

a)

b)

c)

11.2.

11.3.

12.

12.1.

12.2.

12.3.

12.4.

RECONSTRUCTIA, SCHIMBAREA
DISPOZITIVULUI PUBLICITAR.

Reconstructia sau schimbarea dispozitivului
publicitar necesita eliberarea unei noi
autorizatii in cazurile in care:

dispozitivul publicitar reconstruit sau cel
inlocuit e plasat Tn alt loc decét cel prevazut
in autorizatie;

dispozitivul reconstruit sau cel nlocuit are o
suprafatd de afisaj mai mare fatd de cea
indicata in autorizatie.

e modificata structurd de rezistentd si
partea portanta a dispozitivului publicitar.

Nu necesitd eliberarea unei noi autorizatii
dispozitivul publicitar reconstruit (schimbat)
care:

isi pastreaza suprafata de afisaj;

e plasat in locul indicat in autorizatie;
schimba modalitatea de afisare a

mesajelor  publicitare cu respectarea
conditiilor art. 11.2.a,b.

schimba aspectul exterior (captuseala,
culoarea, decorul), fara modificarea

structurii de rezistenta.

Actele necesare si ordinea autorizarii
dispozitivelor indicate in art. 9.1. e similara
procedurilor indicate Th Capitolele 6 si 7.

SISTEMATIZAREA RETELELOR DE
PUBLICITATE STRADALA

Sistematizarea e procesul de remaniere
(mentinere, restabilire, demontare, sau
replasare) a dispozitivelor publicitare Tn
scopul corespunderii aspectului lor exterior
si a locului amplasarii prevederilor Legii
privind publicitatea si a prezentului
Regulament.

Sistematizarea determina faptul ca toate
dispozitivele publicitare, care la momentul
plasarii lor dispuneau de autorizatii, sunt
considerate dispozitive publicitare legal
instalate.

Dispozitivele publicitare care la momentul
plasarii lor nu detineau autorizatii sunt
considerate dispozitive plasate ilegal si
urmeaza a fi demontate de catre proprietari
in termen de 2 luni de la intrarea in vigoare
a prezentului regulament.

In cazul in care proprietarii dispozitivelor
ilegale nu le demonteaza conform art.12.3.,
D.G.A.U.R.F. actioneaza proprietarii lor n
instanta de judecatd si dupa obtinerea
hotararii definitive si irevocabile asupra
ilegalitatii acestor dispozitive si cheltuielilor
aferente, le demonteaza si incaseaza
cheltuielile respective.



12.5.

12.6.

12.7.

12.8.

12.9.

12.10.

12.11.

In cazul in care dispozitivele (retelele de
dispozitive) publicitare existente anterior
Regulamentului, au fost plasate legal, dar
nu corespund exigentelor specificate in
Lege si prezentul Regulament (nu sunt
respectate  distanfele intre ele, nu
corespund dimensiunile celor indicate in
autorizatie, sunt plasate Tn  locuri
inadmisibile  etc.) se recurge la
sistematizarea acestor dispozitive conform
exigentelor stabilite in Regulament.

Disparitatea dispozitivelor existente, vis-a-
vis de exigentele regulamentului, se
argumenteaza prin dovezi obiective
(dimensiuni, distante etc.) fiind excluse
argumentele subiective.

Dispozitivele publicitare care initial au fost
amplasate Tn locuri corespunzatoare
prevederilor prezentului Regulament
(indiferent de faptul daca exista sau nu la
momentul aprobarii lui) vor fi restabilite la
dorinta titularilor. Tn acest caz autorizatiile
se perfecteaza si se elibereaza in termen
de 5 zile lucratoare.

Drept general de autorizare si plasare: in
toate cazurile de sistematizare a
dispozitivelor publicitare, dreptul prioritar la
locatie apartine titularului primei autorizatii
emise pentru respectivul loc. In cazul
inexistentei titularului, sau refuzului lui,
exprimat Tn scris, de a plasa dispozitivul,
dreptul de plasare revine primului solicitant
care a depus si a Tinregistrat setul de
documente art.6.4. impreuna cu refuzul
scris al titularului primei autorizatii.

Reqgula generala de demontare: dispozi-
tivele se demonteaza in ordinea inversa a
autorizarii lor in timp (rédméane primul venit
conform datei autorizatiei si se demonteaza
toate celelalte plasate mai tarziu).

Organele administratiei publice locale si
organele teritoriale ale Directiei Drumuri
sunt in drept sa demonteze dispozitivele
publicitare fixe doar Tn baza hotararii
definitive si irevocabile a instantei de
judecata competente.

in cazul in care in procesul de
sistematizare a aglomerarilor haotice de
dispozitive publicitare, a distantelor intre
ele, a pozitiei lor in linie sau n cazul
reducerii cantitatii de dispozitive aflate in
intersectii, demontarea conform art.12.9
Tncepe cu dispozitivele plasate in timp mai
tarziu (ultimul plasat- e primul dispozitiv
demontat).  Procesul continua pana in
momentul in care rascrucea sau zona in
intregime va corespunde exigentelor
Regulamentului.

12.12.

12.12.

Sistematizarea distantelor intre dispozitivele

publicitare aflate pe acelasi ax, care din

cauza densitatii sporite implicd necesitatea
demontarii unor dispozitive existente, se
efectueaza dupa cum urmeaza:

a. conform art. 8.13. se ia distanta minim
admisa ntre respectivele dispozitive (si
se noteazé in calitate de coeficient K1).

b. segmentul de drum (strad&) cuprins intre
doua intersectii se imparte la coeficientul
Kl din art12.12.a.(distanfa minim
admisibild intre dispozitive) si se afla
numarul maxim de dispozitive permis pe
respectiva portiune de drum (strada)

c. In cazul in care pe portiunea de drum
(strada) numarul de  dispozitive
publicitare depaseste numarul maxim
admis (art.12.12.b.) - ultimele dispozitive
autorizate (si respectiv- plasate) se
demonteaza conform regulii generale
art.12.9.si art.12.10. art.12.11.

d. celelalte dispozitive se mentin, sau se
replaseaza in locatia proxima
respectdnd distantele indicate Tn art.
8.13.

e. fiecarea caz de replasare a dispozitivelor
publicitare se examineaza in mod
particular in functie de situatia retelelor
subterane admitand devieri
neinsemnate de la normele indicate n
art.8.13

Ordinea de sistematizare a dispozitivelor
publicitare:

a. sistematizarea se produce in urma
expirarii  autorizatilor curente ale
dispozitivelor publicitare;

b. pentru dispozitivele care nu corespund
exigentelor prezentului regulament
autorizatile nu vor fi prelungite,
dispozitivele urméand a fi demontate de

titulari.
c. dispozitivele care corespund
exigentelor regulamentului vor fi

autorizate, fara necesitate de avizare
suplimentara, in termen de 5 zile
(art.7.13.)

d. n cazurile indicate in art 12.11. in care
dispozitivul urmeaza a fi mutat in alt
loc, autorizatia se elibereaza pentru
locatia noua iar dispozitivul urmeaza a
fi stramutat in termen de 4 luni pentru
billboarduri si 8 luni pentru dispozitivele
digitale.

e. demontarea si  stramutarea  se

efectueaza de catre proprietarul
dispozitivului de publicitate pe cont
propriu.

f. In  cazul in care proprietarul

dispozitivului publicitar (art.12.11.) in
termen de 8 luni dupa primirea
autorizatiei nu-l muta in locul indicat,
autorizatia poate fi retrasa.

12.13.Toate dispozitivele publicitare plasate ante-

rior, in mod, regulamentar vor fi aduse in



13.

13.1.

13.2.

13.3.

13.4.

13.5.

13.6.

141

. Publicitatea

stare de corespundere
prezentului regulament.

exigentelor

CEDAREA/ VANZAREA
DISPOZITIVELOR / RETELELOR DE
DISPOZITIVE PUBLICITARE

In perioada de timp in care autorizatia este
emisa dar dispozitivul nu este plasat,
cedarea sau vanzarea autorizatiei de cétre

titular unei alte persoane este interzisa.
Acest caz atrage asupra sa anularea
autorizatiei.

In cazul in care dispozitivul publicitar este
autorizat si plasat de catre o persoana
juridica, cedarea acestui dispozitiv si a
autorizatiei lui catre un alt agent economic
poate fi efectuata prin contract de vanzare-
cumparare confirmat prin act notarial.

In urma efectuarii tranzactiei de vanzare-
cumparare participantii la tranzactie anunta
asupra faptului serviciul specializat n
domeniul arhitecturii al administratiei publice
locale printr-un demers oficial prin care cer
schimbarea titularului respectivelor
autorizatii. La demers se anexeaza actul
notarial care confirma  autenticitatea
tranzactiei.

Ca urmare a prevederilor art. 13.2. si 13.3,
D.GAAU.RF., in termen de 10 zile
lucratoare, anuleaza autorizatia eliberata
anterior vanzatorului si elibereaza autorizatie
cumparatorului fara necesitate de avizare
(art.7.6). Autorizatia eliberata cumparatorului
este valabila pana in ziua in care urma se
expire perioada de valabilitate a autorizatiei
eliberata anterior vanzatorului.

Vanzarea/cedarea dispozitivului publicitar
sau a retelei de dispozitive de catre titularul
autorizatiei-persoana fizica poate fi efectuata
liber catre oricare alta persoana fizica sau
juridica. Tn acest caz procedura de autorizare
e identica celei stipulate in art.13.3.

In cazul decesulul titularului autorizatiei-
persoana fizica si inexistenta testamentului,
mostenitorii intra Tn posesia dispozitivelor
publicitare conform procedurii indicate in
Codul Civil. Mostenitorii adreseaza o cerere
catre D.G.A.U.R.F. de schimbare a titularului
autorizatiei anexand confirmarea dreptului
lor de mostenitori sau, dupa caz, a hotararii
judecatoresti.

PUBLICITATE STRADALA REALIZATA
PRIN MIJLOACE NETRADITIONALE

stradala reprodusa prin
dispozitive de publicitate netraditionala
baloane gonflabile, aerostate, instalaii de
proiectie a imaginilor publicitare pe pavaj, pe
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14.2.

14.3.

14.4.

14.5.

14.6.

12.4.

12.5.

15.

15.1.

15.2.

15.3.

suprafata peretilor, in aer — se autorizeaza in
functie de suprafata si durata expunerii
(proiectiei) ei cu conditia prezentarii avizului
Politiei rutiere a mun. Chisinau.

Steagurile publicitare se amplaseaza doar in
ariile de desfasurare a expozitiilor, targurilor,

magazinelor si  mall-urilor, parcurilor
industriale, zonelor de desfasurare a
actiunilor  culturale si  celor  sportive.

Steagurile publicitare se amplaseaza la
indltimea minimad de 2,50 m de la cota
terenului.

Indicatoarele publicitare directionale se
instaleaza Tn cazul necesitatji indicarii locului
aflarii obiectului de interes public.

Baloanele  gonflabile
temporar, pentru
manifestatjilor de masa.

se
perioada

amplaseaza
derularii

Muzica si publicitatea sonora sunt admise
doar Tn zonele desfasurarii manifestatiilor de
masa, a targurilor, expozitiilor, concertelor,
sarbatorilor, activitatilor culturale si sportive
produse in aer liber si doar pe durata
derularii lor. in toate celelalte cazuri
publicitatea sonora este interzisa.

Se interzic semnalele sonore si muzica
difuzata in exteriorul unitatilor de comert si a
celor de prestare de servicii, pe terase
plasate in aer liber in orice ora de zi sau de
noapte.

n exteriorul restaurantelor, barurilor, discote-
cilor etc. este admisa doar publicitatea
luminescenta si cea digitala.

Pe teritoriul municipiului Chisinau este
interzisa poluarea vizuala a spatiilor publice
prin lipirea de anunturi, postere si informatii
particulare sau corporative pe pereti, usi,
piloni, pe pavilioanele transportului urban,
garduri, porti, vitrine, mobilier urban etc. in
intelesul prezentului Regulament acest gen
de activitate e calificat drept vandalism si se
pedepseste conform legii.

PUBLICITATEA PE UNI]'A]'ILE DE
COMERT $I DE PRESTARI DE SERVICII

Pe peretii exteriori ai unitatilor comerciale, de
productie sau de prestari de servicii se admit
spre plasare doar firme publicitare
(art.3.1.punctele h,i).

Afisarea pe fatadele unitatilor de comert si de
prestare de servicii, la fel si pe teritoriul ce le
apartin, a firmelor publicitare cu suprafata
maxima de afisaj de 2 metri patrati nu
necesita autorizatie si nu constituie obiect al
impunerii fiscale.

Se interzice aplicarea oricaror imagini Si
inscriptionari executate din (sau tiparite pe)
pelicule autocolante prin aplicarea lor pe



15.4.

15.5.

15.6.

15.7.

15.8.

15.9.

vitrine, geamuri,usi Si pereti cu exceptia
informatiei asupra programului de lucru al
unitatii comerciale. Publicitatea produselor
unitatilor comerciale se realizeaza numai prin
expunerea  obiectelor  si produselor
comercializate Tn vitrine iluminate, in mod
obligator, pe timp de noapte sau prin ecrane
digitale plasate in interior.

Promovarea realizata prin intermediul
decorului expus in vitrine nu e considerata
publicitate se realizeaza in mod individual
fara autorizatii si avize.

Expunerea ecranelor digitale Tn vitrinele
unitatilor comerciale, de productie sau de
prestari de servicii, orientate spre exterior e
considerata publicitate stradala, se
autorizeaza conform art.6.7.8. si prezinta
obiect de impunere fiscala.

Pe peretii exteriori ai magazinelor,
farmaciilor, altor wunitdti comerciale, de
productie sau prestari de servicii se interzice
plasarea de bennere, mesuri, altor suprafete
publicitare ntinse pe cadruri metalice
anchorate in pereti.

Pe fatadele Mall-urilor si cladirilor comerciale
polifunctionale in care activeazd mai multe
unitati comerciale, restaurante farmacii,
unitati medicale sau sportive etc. se admite
plasarea doar a unei firme cu denumirea
respectivului Mall sau centru comercial.

Pe peretii solizi, fara deschideri ai centrelor
comerciale si a cladirilor polifunctionale
multietajate se admite plasarea de
brandmauere ordinare sau digitale (art.3.1.c.)
n acest caz muchia de jos a brandmauerului
nu poate fi plasata mai jos de 4 metri de la
suprafata trotuarului sau 5 metri de la
suprafata carosabilului Tn cazul in care
peretele face granitd comuna cu carosabilul.

In mun. Chisindu e interzisd orice publicitate
a articolelor de tutungerie, expunerea lor in
vitrinele chioscurilor, publicitatea indirecta a
tigarilor si celorlalte articole de tutungerie, la
fel si decorul multicolor al punctelor de
comercializare a tutunului.

15.10 Toate chioscurile, gheretele, tonetele care

comercializeaza articole de tutungerie
urmeaza a fi vopsite in culoare neagra, fara
vitrine ( ori cu vitrine acoperite cu autocolant
negru) neiluminate din exterior si fara semne
de identificare.

15.11.Acoperirea (captusirea) peretilor exteriori ai

unitatilor comerciale, de productie sau de
prestari de servicii cu materiale decorative
multicolore din metal, plastic, polimateriale,
PVC si altele care difera de culoarea si
factura reala a peretilor cladiri punand in
evidentd fatada (sau partea de fatada) a
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unitatii, la fel si elementele tridimensionale,
proeminente montate pe pereti, sau
acoperisuri  sunt considerate publicitate
stradald, se admit doar in baza de autorizatie
si prezinta obiect de impunere fiscala in
functie de suprafata ocupata.

15.12.Decorul temporar al fatadelor montat in

perioada sarbatorilor si mesajele de felicitare
cu ocazia respectivelor sarbatori, nu este
considerat publicitate, se executa individual,
fara autorizatie si urmeaza a fi demontat in
urma consumarii perioadei de sarbatori.

15.13.Toate genurile de decor si publicitate plasate

15.14.$tenderele

16.

16.1.

16.2.

pe peretii exteriori ai unitatilor comerciale, de
productie sau de prestari de servicii anterior
intrarii in vigoare a prezentului regulament si
care nu detin autorizatii sau nu corespund
cerintelor stipulate, vor obtine autorizatii, vor
fi. aduse 1n conformitate cu cerintele
regulamentului  Tn termen de 6 luni. In caz
contrar ele urmeaza a fi demontate cu
conditia restabilirii obligatorii a fatadelor.

(art.3.1.r.) se realizeaza 1n
dimensiuni de pana la 1,5 metri patrati si se
expun pe timp de zi in fata magazinelor,
restaurantelor si altor puncte de comert
reiesind din calculul — un magazin- un
stender.  Autorizarea  plasarii  lor se
efectueaza conform Capitolelor 6,7,8 ale
prezentului regulament.

PUBLICITATEA PE TRANSPORT Sl
VEHICULE PUBLICITARE

Afisarea imaginilor publicitare pe transportul
urban de pasageri (autobuze, troleibuze,
microbuze rutiere, taxiuri etc.) se efectueaza
in baza de contracte incheiate cu proprietarii
acestora si autorizatia eliberatd de Directia
transport a Primariei mun. Chisindu conform
Capitolelor 7,8.

Autorizatia publicitatii plasate pe mijloacele
de transport se elibereaza in baza prezentarii
urmatoarelor documente:

un demers (cerere), prin care se solicita
autorizarea plasarii dispozitivului publicitar
(Anexa nr.1- persoana juridica, Anexa la —
persoana fizica);

copia certificatului
vehiculului;

copia certificatului  de
intreprinderii  si  copia extrasului din
Registrul de Stat al fintreprinderilor si
organizatiilor (In cazul persoanelor juridice)
sau copia buletinului (in cazul persoanelor
fizice).

Imaginea reprezentand
publicitatea aplicata pe el;

Tn cazul in care solicitantul detine dou& sau
mai multe autovehicule certificatul si
extrasul (art.6.4.c.) se prezintd o sungura

de Tnmatriculare a

inregistrare a

vehiculul cu



16.3.

16.4.

16.5.

16.6.

17.
17.1.

17.2.

17.3.

17.4

18.

18.1

18.2.

18.3.

18.4.

18.5.

data.

Imaginea (art.16.2.d.) se avizeaza de
Inspectoratul National de Patrulare al
Ministerului Afacerilor Interne (Politia Rutiera
a Ministerului Afacerilor Interne).

Pentru afisarea imaginilor publicitare pe
taximetre, microbuze de ruta, si vehicule
destinate publicitatii, proprietarii acestora
achita taxele prevazute de Codul Fiscal.

Restrictile generale asupra afisarii publicitatii
pe mijloace de transport sunt stipulate de
Legea publicitatii si Codul Rutier.

Dispozitivele publicitare mobile, ambulante,
remorcate  sau  autopropulsate,  sunt
amplasate si  exploatate in  temeiul

autorizatiei, care se elibereaza de catre
Directia transport a Primériei mun. Chisinau
conform Capitolelor 7,8. si este valabila
pentru un termen maxim de 30 de zile
calendaristice.

OBLIGATIUNI FISCALE

Pentru expunere de publicitate stradala se
ncaseaza o taxa in modul stabilit de Codul
Fiscal. Alte taxe, tarife si plati publice sunt
interzise.

Calculul taxei se efectueaza de catre subiectii
impunerii, in functie de baza impozabila si de
cotele concrete ale acesteia.

Subieciii impunerii platesc taxele locale la
contul trezorerial de venituri al bugetului
unitatii administrativ - teritoriale.

Responsabilitatea pentru virarea in termen la
bugetul unitatii administrativ teritoriale a taxei
pentru publicitate revine difuzorului de
publicitate.

ACTIUNI ANTOMONOPOL $1 PROTECTIA
CONCURENTEL

Monopolizarea refelelor de publicitate
stradala Tn municipiul Chisinau este interzisa.

Cota maxim admisa detinuta de un agent
economic ( sau un grup de agenti economici
afiliati (persoane fizice sau juridice) este de
33% din suprafata totala de publicitate
expusa in municipiu.

Eliberarea de autorizatii pentru plasare de
publicitate stradala peste cota de 33%
detinute de un agent economic ( sau un grup
de agenti economici afiliai (persoane fizice
sau juridice) este interzisa.

In cazul In care un agent economic care
detine 33% din market-share-ul (partea de
piata ocupatd) insista asupra eliberararii unor
autorizati noi D.G.A.U.R.F. e obligat sa
informeze Agentia antimonopol si protectie a
concurentei asupra respectivului fapt.

Prevederile Capitolului 18 se aplica in toate
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18.1.

18.2.

18.3.

18.4.

18.5.

18.6.

18.7.

18.8.

18.9.

18.

cazurile solicitantul, alaturi de alti agenti
economici, este suspectat sa faca parte dintr-
un holding sau cartel.

18. CONTROL SI SANCTIUNI

Controlul asupra respectarii prevederilor
prezentului Regulament este exercitat de
catre Sectia Peisaj Urban si Reclama a
Directiei Arhitecturd, Urbanism si Relatii
Funciare a Primariei municipiului Chiginau.

In vederea evidentei corecte a situatiei
S.P.U.R. efectueaza actiuni de control a
amplasamentelor publicitare deplasandu-se
pe teren si analizand situatia la fata locului.

incalcarile depistate sunt fixate Tn actul de
control care contine descrierea expres a
incalcarii, data  efectuarii  controlului,
semnaturile membrilor comisiei si fotografiile
obiectului executate la fata locului care
confirma si documenteaza vizual incalcarile
(Anexa Nr.6). Actul de control vizeaza o
singura constructie.

In cazul in care ncélcarile tin de aspectul
exterior, de modificare neautorizata sau de
degradarea constructiei dispozitivului
publicitar, ~SPUR informeaza printr-o
scrisoare proprietarul dispozitivului asupra
respectivului  fapt, anexadnd o copie (in
original) a Actului de control, cerand
lichidarea deficientelor.

Proprietarul este obligat sa restabileasca
constructia dispozitivului publicitar Tn termen
de 50 zile si sa mentina aspectul lui in stare
ingrijita.

In cazul In care titularul autorizatiei nu se
conformeaza cerintelor prezentului
regulament asupra respectarii proiectului
constructiei datelor indicate in pasaport si
aspectului exterior autorizat, D.G.A.U.R.F. e
in drept sa initieze procedura de retragere a
autorizatiei  pentru respectivul  obiectiv
publicitar.

Fiind lipsit de autorizatie proprietarul
dispozitivului e obligat s&- demonteze. In
cazul in care proprietarul nu demonteaza
constructia, decizia de demolare se adopta
pe cale judiciara fiind aplicate si alte
sanctiuni prevazute de legislatjie.

D.G.A.U.R.F. nu detine drept de demontare
fortata a constructilor publicitare fara
hotarirea definitiva si irevocabila organelor
judiciare.

Daca incalcarile vizeaza imaginea afisata,
Difuzorul de publicitate si S.P.U.R actioneaza
conform procedurii indicate in art. 11.6-11.8.

ANULAREA AUTORIZATIILOR DE
CONSTRUIRE Sl EXPLOATARE A



17.1.

17.2.

17.3

17.4.

17.5.

17.6.

17.7.

DISPOZITIVELOR PUBLICITARE Art.34

Autorizatia poate fi anulatd de catre
D.G.A.U.R.F. in urmatoarele cazuri:

a. titularul autorizatiei depune o cerere
scrisa privind anularea acesteia;

b. dispozitivul publicitar fix nu este
amplasat, in termen de 12 luni din ziua
eliberarii autorizatiei;

c. urmeaza a fi efectuate lucrari de
reconstructie a drumurilor/strazilor si/sau
lucrari de interes public, care modifica
situatia urbanistica din localitate. In
acest caz, decizia privind anularea
autorizatiei intra in vigoare la expirarea a
6 luni din ziua informarii titularului.

d. Tncetarea activitatii agentului economic,
titular al autorizatjei;

e. Tn urma hotaririi definitive si irevocabile
a unei instante judiciare.

Incalcarile constatate Tn continutul imaginilor
publicitare, nu constituie temei pentru
suspendareal/retragerea/anularea

autorizatiei.

Decizia privind anularea de catre organul
emitent a autorizatiei poate fi atacata in
instanta de contencios administrativ.

Cu exceptia cazurilor prevazute in
art.17.1.a,b,c,d. autorizatia, a carei
valabilitate nu a expirat, poate fi anulata doar
in baza hotarérii instantei de judecata
competente, inclusiv in cazul in care
dispozitivul publicitar amplasat nu corespunde
cerintelor prevazute in autorizatie.

Autorizatia eliberata legal, anterior intrarii in
vigoare prezentului Regulament, este
valabila pana la expirarea termenului ei de
valabilitate.

In cazul In care dispozitivele publicitare
plasate anterior datei intrarii in vigoare a
prezentului Regulament nu intrunesc
exigentele descrise Tn acest Regulament sau
in Anexa 7, (cazul 17.4.d.2) autorizaiiile
emise pentru aceste constructi nu vor fi
prelungite  dupa expirarea lor, iar
dispozitivele, in urma expirarii, urmeaza a fi
demontate de catre titulari.

Ordinea de operare (art.17.3.):

a. In termen de 1 luna din data intrarii n
vigoare a prezentului Regulament
S.P.U.R va inspecta toate dispozitivele
publicitare din mun. Chisinau si va opera
acte de control pentru fiecare dispozitiv in
parte.

b. Dispozitivele care corespund exigentelor
Regulamentului vor primi aviz pozitiv Si
autorizatiile respective vor fi prelungite.
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c. Dispozitivele

care nu  corespund
exigentelor Regulamentului vor primi aviz
negativ.

d. Dispozitivele cu aviz negativ se impart in:

1. dispozitive care pot fi aduse la starea
de corespundere exigentelor Regulamen-
tului;

2. dispozitive care nu pot fi aduse la
starea de corespundere exigentelor Re-
gulamenului din cauza plasamentelor lor
defectuoase.

e. Dupa incheierea controlului (17.4.a.)
S.P.U.R., contra semnatura, va transmite
proprietarilor  dispozitivelor  publicitare
copiile tuturor actelor de control si cite o
scrisoare de Tnstiintare asupra eliminarii
deficientelor (pentru dispozitivele indicate
in art.17.4.d.1) sau asupra initierii pro-
cedurii de retragere a Autorizatilor (pentru
dispozitivele indicate in art.17.4.d.2).

f. Dispozitivele publicitare ( art.17.4.d.1)

urmeaza a fi adaptate exigentelor
Regulamentului in termen de 4 luni din
momentul receptionarii Actului de control
(art.17.4.e.).

g. Dispozitivele publicitare ( art.17.4.d.2)
urmeaza a fi demontate in termen de 4
luni din momentul receptionarii Actului de
control (art.17.4.e.).

h. Tn cazul unei aglomerari haotice de
dispozitive publicitare care nu
corespunde cerintelor prezentului

Regulament sau violarea distantei dintre
panouri la fel si Tn alte cazuri, in care
deranjamentele sunt provocate de
interactiunea ntre dispozitivele publicitare
sau din cauza modalita{ii lor de plasare,
demontarea incepe cu dispozitivele
plasate n timp mai tirziu (ultimul plasat e
primul ce urmeazd a fi demontat).
Procesul urmeaza pina in momentul Tn
care rascrucea sau zona n intregime va
corespunde exigentelor Regulamentului.

i. Demontarea ( art.17.4.g) se efectueaza
de catre proprietarul dispozitivului de
publicitate pe cont propriu cu conditia
restabilirii locului ( gazon, asfalt, etc.).

19. REZOLVAREA LITIGIILOR

19.1. Litigiile, eventual aparute in procesul de

autorizare, plasare si exploatare a
dispozitivelor publicitare, la fel si a expunerii
de imagini publicitare sunt solutionate in
conformitate cu legislatia in vigoare.

Secretarul Consiliului Municipal Chisinau.

Publicitatea pe benzinarii



