Regulamentul privind amplasarea şi autorizarea mijloacelor de publicitate și afișaj în municipiul Chişinău

Capitolul. I. Dispoziţii generale
1. Prezentul Regulament stabileşte aplicarea cadrul legal la nivel local şi reprezintă un sistem unitar de norme tehnice şi juridice care reglementează modul de autorizare şi amplasare a mijloacelor de publicitate în municipiului Chişinău, cu exepţia orașelor, satelor (comunele) din componența municipiului.
2. Prevederile prezentului Regulament se aplică proprietarilor şi beneficiarilor mijloacelor de publicitate, posesorilor de firme, proprietarilor de imobile pe care sunt amplasate mijloace de publicitate precum şi operatorilor de publicitate.
3. În înţelesul prezentului Regulament, termenii şi expresiile de mai jos au următoarele semnificaţii:
1) autorizație de amplasare a publicității - act administrativ individual cu caracter obligatoriu, emis de structura de specialitate a administrației publice locale, în urma unei proceduri de analiză a proiectului tehnic (documentației tehnice) și a oportunității din punct de vedere urbanistic, ce are ca obiect dreptul titularului de amplasare şi/sau exploatare a dispozitivului publicitar, mijloacelor de publicitate;
2) autorizație de amplasare a publicității temporare – act administrativ individual  care permite amplasarea sistemelor publicitare (afişe, postere, mesh-uri, easy change-uri, standuri publicitare, etc) folosite ca mesaj în cadrul unor campanii publicitare pentru activităţile de promovare pe termen scurt, care se desfășoară pe domeniul public sau privat (festivaluri, târguri, expoziții, distribuiri de mostre şi tipărituri, manifestări cu ocazia unor evenimente speciale cu caracter social, cultural – distractiv, comercial, turistic, sportiv, etc), având structuri fără fundaţie, strict pe perioada campaniilor.
3) banner / afiș - suport pentru mesajul publicitar confecţionat din folie sintetică sau din material textil, în mod obişnuit cu formă dreptunghiulară, ancorat în zone publice;
4) calcan - faţadă fără goluri a unei construcţii, situată pe limita de proprietate laterală sau posterioară, destinată de regulă să fie acoperită de zidul asemănător al unei clădiri vecine;
5) dispozitiv publicitar/panou publicitar - construcţie de diverse configuraţii şi dimensiuni, ce serveşte drept suport pentru mesaje şi imagini publicitare și are un sistem propriu de susținere în raport cu pământul;
6) ecran publicitar - ecran cu LED-uri, LCD sau altele asemănătoare, pe care se rulează grafică, spoturi şi altele asemenea, cu conţinut dinamic şi de dimensiuni variabile;
7) firmă - orice inscripție, formă sau imagine atașată unei clădiri, cu referire la un operator economic sau la o activitate care se desfășoară în interiorul clădirii; 
8) incintă - suprafaţa de teren sau clădire înconjurată din toate părţile de construcţii, de amenajări sau împrejmuiri;
9) mesh - suport pentru mesajul publicitar confecţionat din material sintetic perforat, cum ar fi plasa fină, de obicei de mari dimensiuni, fixat pe clădiri sau prin fixare/agăţare de cel puţin un suport independent;
10) mesh digital - suport publicitar de mari dimensiuni expus pe suprafaţa exterioară a unui imobil şi care foloseşte modul electronic de afişare a reclamei;
11) panou publicitar mobil - panou publicitar de dimensiuni reduse, amplasat fără fixare la sol, fară fundaţie sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, autoportant;
12) proiect publicitar special - construcţie provizorie atipică, creată special în scopul promovării unui produs, a unui serviciu sau eveniment şi care nu are în alcătuirea sa elemente de fundaţie şi/sau structuri publicitare clasice;
13) publicitate - totalitatea modalităţilor şi instrumentelor specifice utilizate pentru a facilita cunoaşterea şi aprecierea de către consumatori a anumitor produse, servicii sau pentru a informa publicul asupra unor evenimente, a destinaţiei unor spaţii, lansări de produse, deschideri de magazine şi altele asemenea, precum şi orice formă de prezentare a unei activităţi comerciale, industriale, artizanale sau liber-profesioniste având ca scop promovarea vânzării de bunuri şi servicii, de drepturi şi obligaţii;
14) rooftop  - mijloc de publicitate amplasat pe acoperișul, respectiv terasa unei clădiri;
15) casetă luminoasă - publicitate realizată prin corpuri luminoase, afişe sau panouri iluminate printr-o sursă de lumină amplasată astfel încât să asigure iluminarea afişului, panoului ori corpului publicitar;
16) publicitate socială - publicitatea ce reprezintă interesele societăţii şi ale statului în ce priveşte propagarea unui mod sănătos de viaţă, ocrotirea sănătăţii, protecţia mediului înconjurător, integritatea resurselor energetice, protecţia socială a populaţiei, educaţia morală şi civică, propagarea culturii şi valorilor naţionale.
17) publicitate pe vehicule - publicitate realizată prin lipirea de afişe, montarea de panouri - billboard pe roţi sau vopsirea vehiculelor în scopuri publicitare;
18) publicitate stradală (outdoor) - publicitate efectuată în spaţii deschise, în exteriorul clădirilor;
19) publicitate temporară  - publicitate realizată cu ocazia unor evenimente, manifestații culturale sau sportive, precum și pentru acțiuni de promovare de produse sau activități;
20) steag publicitar - piesă de stofă, pânză sau material plastic ataşată la un suport lance, catarg sau stâlp, purtând culori, embleme, simboluri sau mesaje publicitare;
21) structură de publicitate autoportantă - cadru suport amplasat la sol, fără fundație sau alt sistem de fixare, stabilizat prin propria greutate, pe care sunt dispuse fețe realizate din materiale ușoare de tip mesh, plasă fină, pânză și altele asemenea, pe care se află imprimate reclame și mesaje publicitare. 
22) solicitant (declarant) - persoană fizică sau juridică, reprezentant al furnizorului, al producătorului sau al difuzorului de publicitate;
23) furnizor de publicitate - sursa sau obiectul informaţiei publicitare destinată producerii, plasării şi expunerii ulterioare;
24) producător de publicitate - persoana care conferă informaţiei publicitare forma necesară expunerii;
25) difuzor de publicitate - persoana ce asigură plasarea şi expunerea de publicitate prin oferirea şi/sau utilizarea dispozitivelor de publicitate.
Capitolul. II. Autorizarea amplasării mijloacelor de publicitate
Secţiunea I. Reguli generale
4. Amplasarea publicităţii se permite numai în baza Autorizației de amplasare a publicității, eliberată de către Direcţia Generală Arhitectură, Urbanism şi Relaţii Funciare, în coordonare în prealabil cu:
1) subdiviziunea teritorială a Inspectoratului naţional de Patrulare;
2) administratorul drumului, în cazul amplasării publicității în zonele drumurilor publice;
3) organul respectiv de conducere al Căii Ferate din Moldova, în cazul amplasării publicităţii în zona de expropriere a căii ferate.
4) alte autorități publice, dacă obligația coordonării sau avizării prealabile este expres prevăzută de lege.
5. Dispozitivele care pot fi atribuite la categoria de construcții se vor supune regulilor de autorizare a lucrărilor de construcţie conform legislaţiei în vigoare.
6. În autorizaţia de amplasare a publicităţii, emitentul autorizației va preciza durata de autorizare a dispozitivului publicitar, termenul care nu poate depăși 3 ani, cât și condițiile de anulare a autorizației de amplasare și de demontare a mijloacelor de publicitate în cazul încălcărilor prevederilor prezentului Regulament.  
7. Mijloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe faţadele construcţiilor noi, aflate în diferite faze de execuţie, sau ale celor existente, aflate în reparaţie, ori pe elementele de împrejmuire a şantierului, inclusiv pe utilajele folosite la lucrările de construcţie, se  autorizează odată cu autorizarea organizării şantierului, este valabilă pe toată durata existenţei acestuia, și se supune prevederilor zonale stabilite în prezentul regulament.
8. Proprietarii imobilelor care şi-au dat acordul pentru amplasarea mijloacelor de publicitate sunt obligaţi, să solicite executantului dispozitivului publicitar autorizaţia pentru amplasarea publicității.
9. Nu se emite autorizaţie de amplasare a publicității pe construcţii edificate fără autorizaţie de construire sau cu nerespectarea autorizației de construire.

Secţiunea II. Eliberarea autorizaţiei de amplasare a publicităţii (Anexa nr. 2).
10. Pentru obţinerea autorizaţiei de amplasare a publicităţii, solicitantul va depune prin oficiul "Ghişeul unic":
1) cererea, conform Anexei nr. 1 la prezentul Regulament;
2) fotografii cu vederea generală (sau a fațadei întregi a clădirii) a spațiului (contextului) de amplasare solicitat;
3) schiţa de proiect a mijlocului de publicitate, imaginea şi mesajul de publicitate, care să se supună caracteristicilor prevăzute de acest regulament;
4) copia certificatului de înregistrare a întreprinderii şi extrasul din registrul de stat al întreprinderilor şi organizaţiilor pentru persoana juridică, și copia de pe buletinul de identitate pentru persoana fizică;
11. Autorizaţia sau refuzul argumentat în obţinerea autorizaţiei se eliberează solicitantului în termen de 10 zile lucrătoare de la data înregistrării cererii la oficiul "Ghişeul unic".
12. După prezentarea bonului de plată a taxei pentru eliberarea autorizaţiei, aceasta se va elibera solicitantului prin oficiul "Ghişeul unic".

Secţiunea III. Eliberarea autorizaţiei de amplasare a publicităţii temporare
13. [bookmark: _gjdgxs]Pentru obţinerea autorizaţiei de amplasare a publicităţii temporare, solicitantul va depune prin oficiul "Ghişeul unic":   
1) cerere tip completată cu elementele de identificare ale beneficiarului, cu precizarea scopului solicitării actului;
2) fotografii cu vederea generală (sau a fațadei întregi a clădirii) a spațiului (contextului) de amplasare solicitat;
3) schiţa de proiect a mijlocului de publicitate, imaginea şi mesajul de publicitate, care să se supună caracteristicilor prevăzute de acest regulament;
4) acordul proprietarului imobilului pe care va fi amplasat sistemul publicitar;
5) documentele de plată pentru emiterea acordului de publicitate temporară: taxa de reclamă şi taxa de ocupare a domeniului public în situaţia în care activitatea de promovare se desfășoară pe domeniul public sau privat al municipiului Chișinău.
14. Perioada de valabilitate a autorizație de amplasare a publicităţii temporare este de maximum 30 de zile, şi se eliberează solicitantului în maximum 5 zile lucrătoare de la data înregistrării cererii.
Secţiunea IV. Încetarea termenului de valabilitate al autorizației de amplasare a publicității
15. În cazul în care, la expirarea termenului de valabilitate a autorizației de amplasare a publicității nu a fost obţinută prelungirea acestui termen, proprietarul are obligaţia desfiinţării acesteia şi aducerii imobilului la starea iniţială.
16. În situaţia în care, în termen de 30 zile de la data expirării termenului de valabilitate al autorizației de amplasare a publicității, dacă proprietarul mijlocului de publicitate nu a îndeplinit obligaţiile prevăzute la pct 15, autoritatea publică locală  dispune, desfiinţarea acestuia pe cale administrativă în conformitate cu prevederile Deciziei Consiliului municipal Chișinău nr. 10/10 din 14.12.2014 cu privire la aprobarea Regulamentului provizoriu privind procedura de demolare a construcțiilor executate ilegal pe terenurile ce aparțin domeniului public/privat al municipiului Chișinău, indiferent de categoria de proprietate pe care acestea sunt amplasate, fără emiterea unei autorizaţii de desfiinţare.
17. Cheltuielile rezultate ca urmare a acţiunilor prevăzute la pct. 16 sunt în sarcina proprietarului construcției suport de publicitate şi vor fi recuperate ulterior de la acesta, în condiţiile legii.
18. Procedura prevăzută la pct. 16 poate fi declanşată din oficiu de către autoritate publică locală, de către Agenția de Supraveghere Tehnică  sau la solicitarea deţinătorului legal al imobilului. 
19. Proprietarii mijloacelor de publicitate au obligaţia de a lua măsurile necesare pentru întreţinerea şi repararea acestora, ori de câte ori este necesar.

Secţiunea V. Publicitatea socială
20. Publicitatea socială nu are scop comercial şi urmăreşte obiective filantropice şi de importanţă socială. Difuzarea publicităţii sociale se consideră activitate de binefacere şi se bucură de înlesnirile prevăzute de legislaţie.
21. Publicitatea socială, realizată prin forme ale publicităţii exterioare se autorizează în condiţiile legii şi ale prezentului Regulament.
22. Consiliul municipal Chişinău stabileşte procentul de scutire a taxei pentru dispozitivele publicitare pe perioada unui an bugetar, odată cu aprobarea bugetului local.
23. Publicitatea socială se va plasa pe dispozitivele autorizate şi valabile eliberate de administraţia publică locală.
24. Pentru obţinerea dreptului de amplasare a publicităţii cu caracter social în municipiul Chişinău, atât furnizorul de mesaj social, cât şi beneficiarul panoului de publicitate, înaintează Primăriei municipiului Chişinău o cerere, care conţine:
1) solicitarea permisiunii dreptului de amplasare a publicităţii cu caracter social în municipiul Chişinău, denumirea campaniei sociale, scopul acesteia şi perioada pentru anul bugetar;
2) denumirea instituţiei, întreprinderii sau organizaţiei, numele şi prenumele conducătorului, adresa, codul fiscal, ştampila şi semnătura solicitantului;
3) solicitanţii vor indica perioada începerii campaniei (cel puţin 30 de zile înainte de începerea campaniei), locul amplasării şi numărul autorizaţiei panoului de publicitate.
4) La cerere se vor anexa:
a) furnizorul de mesaj - mesajul social (text şi design grafic în culori);
b) beneficiarul panoului de publicitate:
c) copia autorizaţiei de construire şi amplasare a publicităţii exterioare;
d) imaginea color coordonată cu Direcția generală arhitecturii, urbanism şi relaţii funciare;
e) copia demersului furnizorului de mesaj social înregistrat la Primăria municipiului Chişinău.
25. Cererile vor fi examinate de către Direcție şi vor fi înaintate pentru a primi avizele Comisiilor de specialitate
26. Anularea dreptului de amplasare a publicităţii cu caracter social în municipiul Chişinău se efectuează în cazul în care se depistează lipsa imaginilor cu caracter social de către DGAURF, de la data verificării în teren.
27. Primarul general va semna dispoziţia de anulare a dreptului de amplasare a publicităţii cu caracter social în municipiul Chişinău;
28. Dreptul de amplasare a publicităţii cu caracter social în municipiul Chişinău nu se transmite altui agent economic.


Capitolul. III. Zonele de publicitate 
29. În municipiului Chişinău, sunt delimitate următoarele zone de publicitate:

a. ZUL -  zonă de publicitate ultracentrală. Zona de publicitate ultracentrală, se instituie în perimetrul străzilor indicate în Anexa nr. 1 la prezentul Regulament;
b. ZPR - zonă de publicitate restrânsă. Zona de publicitate restrânsă, se instituie în perimetrul străzilor indicate în anexa nr. 2 la prezentul Regulament;
c. ZPL - zona de publicitate lărgită, reprezintă restul teritoriu administrativ al municipiului Chişinău, pe care se pot amplasa mijloace de publicitate stabilite de prezentul Regulament.
30. Categoriile de mijloace de publicitate care sunt permise pentru a fi amplasate în fiecare zonă de publicitate sunt stabilite în Anexa 2  a prezentului Regulament. 
31. Pentru zona de publicitate lărgită, ZPL potrivit prezentului Regulament, autoritatea administraţiei publice locale are obligaţia ca, prin autorizaţiile de construire emise şi/sau aprobările date, să asigure coerenţa imaginii urbane (de exemplu, Concepte sau strategii concrete de stradă).
Capitolul. IV. Forme de realizare a publicității exterioare
32. Publicitatea exterioară se realizează prin sisteme publicitare ce includ instalaţii şi dispozitive, panouri şi afişe (situate la sol sau pe pereţii şi acoperişurile clădirilor), alte mijloace tehnice. Publicitatea exterioară poate fi amplasată pe domeniul public şi privat.
33. Deosebim următoarele tipuri de instalaţii şi dispozitive prin care se realizează activitatea de publicitate:
a. instalaţii şi dispozitive amplasate pe imobile: pe perete şi pe acoperiş;
b. instalaţii şi dispozitive publicitare, amplasate la sol;
c. instalaţii şi dispozitive publicitare amplasate pe poduri şi pe construcţiile de susţinere a reţelelor tehnice;
d. mijloace tehnice care asigură reproducerea publicităţii pe pavaj, pe suprafaţa pereţilor, în aer;
e. console publicitare instalate pe pilonii reţelelor de iluminare şi a reţelelor de contact pentru transportul electric, pe suporturi separate sau pe pereţii imobilelor;
f. mijloace de publicitate confecţionate din materiale moi, întinse peste partea carosabilă a străzilor şi eşarfe, amplasate pe pilonii adiacenţi carosabilului;
g. drapele;
h. dispozitive publicitare instalate pe pavilioanele staţiilor de transport public, chioşcuri, şi alte elemente ale mobilierului urban;
i. mijloace de publicitate - mesh, instalate pe schelele imobilelor în construcţie. Şantierele în lucru pot fi împrejmuite şi ele cu instalaţii şi dispozitive de publicitate;
j. mijloace de publicitate mobile, ambulante; dispozitive şi instalaţii pe vehiculele special amenajate pentru activităţi de publicitate;
k. dispozitive publicitare netradiţionale - baloane gonflabile, aerostate cu imagini şi inscripţii publicitare ş.a.;
l. publicitate realizată prin aplicarea materialelor autocolante pe transportul public, vopsirea parţială sau totală a mijloacelor de transport public cu folosirea elementelor de design şi reclamă.
Capitolul. V. Reguli generale privind amplasarea tuturor categoriilor de mijloace de publicitate 
Secţiunea I. 
34. Publicitatea este permisă atât pe domeniul public sau privat al municipiului Chișinău, cât şi pe proprietatea privată a persoanelor fizice sau juridice, cu respectarea prevederilor legale în vigoare.
35. Publicitatea exterioară se realizează prin sisteme publicitare ce includ instalaţii şi dispozitive, panouri şi afişe (situate la sol sau pe pereţii şi acoperişurile clădirilor), alte mijloace tehnice.
36. Amplasarea mijloacelor de publicitate este interzisă în următoarele situaţii: 
1) pe obiectele de artă monumentală şi monumentele de for public, cu excepţia firmelor care anunţă activitatea ce se desfăşoară în interiorul clădirii şi a meshurilor amplasate pe perioada efectuării lucrărilor de consolidare/restaurare în condiţiile prezentului regulament. 
2) în incinta şi pe elementele de împrejmuire a cimitirelor, lăcaşurilor de cult, a scuarurilor parcurilor şi grădinilor publice. 
3) în spaţii verzi cu caracter ornamental sau zone bogat plantate.
4) în locurile de joacă sau locurile de odihnă situate în zona blocurilor de locuinţe colective. 
5) pe zona carosabilă a străzilor şi a drumurilor, indiferent de categoria acestora. 
6) în interiorul intersecţiilor şi al sensurilor giratorii la o distanță minimă de 50 de metri, în spaţiul destinat circulaţiei. autovehiculelor şi semnalizării rutiere, în zone în care desfăşurarea în condiţii normale a traficului ar putea fi perturbată.
7) pe stâlpii proprii elementelor de semnalizare rutieră sau de circulaţie. 
8) pe arbori.
9) în spațiile care ar minimaliza vizibilitatea indicatoarelor rutiere prin amplasarea panourilor publicitare.
10) la o distanţă mai mică de 6 m de la marginea părţii carosabile, precum şi în zona nodurilor rutiere, în benzile de separare, pe poduri, pe pasaje, pe estacade, pe viaducte, pe parapete rutiere, prin metoda vopsirii, încleierii pe suprafeţele părţilor componente ale drumurilor şi utilajului rutier, clădirilor şi construcţiilor, dacă aceasta nu este prevăzut în contractele cu proprietarii lor;
11)  pe sectoarele de drum cu declivități longitudinale de peste 6%;
12)  în zona interioară a curbelor în plan;
13) mai aproape de 50 m de trecerile de pietoni;
14) mai aproape de 100 m de poduri, pasaje, estacade, viaducte situate pe drumurile publice;
15) în zona de protecţie a comunicaţiilor inginereşti;
16) mai aproape de 300 m de intersecţiile la nivel cu calea ferată;
17) pe trotuare şi piste pietonale și pentru bicicliști.
18) amplasarea de afişe publicitare prin aplicarea lor directă pe orice suprafaţă ne amenajată în scop publicitar sau care să acopere alte afişe publicitare deja existente, postate anterior, aflate în perioada de valabilitate, care fac publicitate unor evenimente/acţiuni/campanii aflate în derulare sau care urmează să se deruleze.
37. Se interzice amplasarea mijloacelor de publicitate care prin formă, conţinut, dimensiuni şi culori în combinaţii specifice pot fi confundate cu mijloacele de semnalizare rutieră sau împiedică vizibilitatea acestora, precum şi a indicatoarelor de orientare şi informare. 
38. Se interzice folosirea în alcătuirea imaginilor şi mesajelor de publicitate a textelor şi imaginilor care contravin normelor legale în vigoare sau care contravin bunelor moravuri.

Secţiunea II. Reguli generale privind amplasarea firmelor
39. Firmele se amplasează pe faţadele clădirilor unde își desfăşoară activitatea.
40. Firmele anunţă o activitate, ele nu pot cuprinde elemente ce se constituie ca reclamă pentru un produs sau marcă. Conţinutul textului în limba română, poate include doar denumirea activităţii, numele firmei şi eventuale elemente reglementate prin acte normative ale autorităţii publice.
41. Firmele se amplasează numai la nivelul parterului, în zona de faţadă efectiv aferentă spaţiilor ocupate de activitatea respectivă. Prin excepţie, pentru instituţiile publice sau de interes public care ocupă un întreg imobil, se pot dispune firme în partea superioară a faţadei, în zona/deasupra ultimului nivel. 
42. Pentru activităţi ce nu ocupă spaţii adiacente faţadei, la parterul imobilelor, pot fi dispuse doar firme sub forma unor plăci gravate / inscripţionate, cu suprafaţa maximă de 0,5 m2, în zona accesului în clădire.
43.  Mai multe firme vor fi grupate pe un panou vertical sau orizontal, formând un singur amplasament. (ANEXĂ exemplu)
44. Firmele vor fi corelate cu arhitectura faţadelor, ce pot impune restricţii importante privind poziţia, dimensiunile şi designul acestora. Vor avea dimensiuni adaptate spaţiului disponibil pe faţadă. Nu vor putea altera sau intra în contradicţie cu detaliile /expresia arhitecturală a clădirii. Se interzice amplasarea acestora pe elemente proeminente ale faţadelor (balcoane, logii, console, pilaştri, ancadramente, cornişe profilate etc.), pe porţile de acces în imobile, pe ferestre sau vitrine, pe calcane, pe acoperişuri /terase. 
45. Este preferabil ca literele să fie decupate și aplicate direct pe fațadă, fără suport. În zona ultracentrală ZUL este obligatoriu. 
46. Casetele trebuie să fie transparente în cazul în care acestea sunt utilizate sau în concordanță cu culorile fațadei. 
47. Dimensiunile firmelor/corpurilor de literă nu vor depăși înălțimea h=15-40 cm și suprafața totală de max 1m2;
48.  Iluminarea e opţională şi condiţionată de caracteristicile / condiţiile concrete impuse de arhitectura clădirilor. E interzisă folosirea în orice fel a luminii, inclusiv intermitente, pulsatorii, în cadrul firmelor.
49. Ca elemente importante în definirea imaginii urbane, firmele vor  avea un design de bună calitate şi vor fi realizate din materiale adecvate.
50. În cazul firmelor iluminate, reflectoarele se vor amplasa astfel încât să asigure o iluminare uniformă, care să pună în valoare clădirea şi care să nu deranjeze traficul auto şi pietonal, reflectoarele fiind mascate de elemente ale construcţiei sau firmei.
51. Firmele iluminate vor fi amplasate la minimum 3,00 m de la nivelul solului.
52. Standarde de marcă (brand) nu pot constitui pretexte pentru nerespectarea prezentului Regulament.
53. Pentru serviciile funerare de orice natură (firme de pompe funebre, comerţ cu produse şi materiale specifice etc.) se pot amplasa pe faţadele imobilelor doar plăci inscripţionate. Amplasarea oricărui alt tip /format de firmă este în mod expres interzis.
54. Firmele instituţiilor publice vor fi inscripţionate/ gravate pe panouri/ plăci cu suprafaţa maximă de 6 m2•
55. Instituţiile care dispun de formate standardizate (în general cele ale administraţiei publice, de învăţământ etc.) le vor utiliza ca atare.

Secţiunea III. Reguli generale privind amplasarea vitrinelor
56. Amplasarea de reclame, afişe, autocolante, anunţuri, firme pe sticla vitrinelor, în exterior sau interior, e interzisă. Obiectele expuse în vitrină se vor amplasa la minim 10 cm de la sticlă.
57. Sticla vitrinelor va fi de tip transparent, incolor. (cu excepţia celor prevăzute prin lege a fi opace) 
58. Vitrinele vor fi în mod obligatoriu iluminate, cel puţin pe perioada de funcţionare a iluminatului public.

Secţiunea IV. Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare, a ecranelor şi publicităţii luminoase
59. Este permisă amplasarea de mijloace publicitare pe stâlpii de iluminat, pe stâlpii special construiți pentru susţinerea de cabluri de alimentare electrică a reţelei de transport în comun şi/sau pe alţi stâlpi ce permit amplasarea de mijloace publicitare, numai după coordonarea prealabilă a amplasării dispozitivului cu administratorul stâlpului.
60. Pe un stâlp se pot amplasa maximum două mijloace publicitare, obligatoriu de aceeaşi dimensiune şi simetric aşezate de o parte şi de alta a stâlpului, iar proiecţia la sol a fiecărui mijloc de publicitate se va situa în afara gabaritului carosabilului.
61. Dispozitivele publicitare sunt proprietatea subiecţilor economici ce desfăşoară activitate de publicitate, pentru starea cărora poartă răspundere.
62. Proprietarul dispozitivului publicitar este obligat să instaleze pe suprafaţa construcţiei un tablou informativ cu datele sale de contact (denumirea firmei, numărul de telefon şi nr. autorizaţiei de amplasare a publicității).
63. Panourile publicitare amplasate pe sol vor fi montate astfel încât să nu împiedice circulaţia rutieră şi/sau pietonală, ori accesul pietonal şi/sau al autovehiculelor de intervenţie pe proprietăţi cu respectarea prevederilor prezentului regulament.
64. Ecranele publicitare amplasate pe sol trebuie să respecte condiţiile tehnice referitoare la luminozitate şi frecvenţa succedării imaginilor derulate pentru a nu exista riscul perturbării circulaţiei rutiere în zona în care sunt amplasate, fiind necesare un aviz de la Inspectoratul Naţional de Patrulare şi respectarea condiţiilor tehnice astfel încât sistemul de prindere să nu constituie surse de accident. 
65. Proprietarii ecranelor publicitare au obligaţia transmiterii de informaţii de interes public şi local, precum şi informaţii de interes pentru populaţie în cazul unor situaţii de urgenţă.
66. Dimensiunile de bază ale dispozitivelor de publicitate, amplasate în municipiul Chişinău sunt: 0, 7m x 1m, 1,2m x 1,8m, 2,5m x 4m, 3m x 6m, 5,0m x 12,0m. Dispozitivele de publicitate pot avea şi alte dimensiuni în funcţie de factorii şi condiţiile, ce definesc mediul urban respectiv.
67. În cazul în care formele noi de dispozitive publicitare, ecrane și publicitate luminoasă pe imobile și la sol, amplasate contrar prevederilor prezentului Regulamentului (cu abateri), autorizația pentru amplasare a publicității se anulează imediat și urmează a fi demontate.
68.  Distanţa între dispozitivele amplasate, la aceeaşi înălţime, pe aceeaşi axă nu poate fi mai mică de:
a. 30 m - pentru dispozitivele cu lăţimea de la 0,1 m până la 1,5 m; 
b. 50 m - pentru dispozitivele cu lăţimea de la 1,5 m până la 3,0 m; 
c. 80 m - pentru dispozitivele cu lăţimea de la 3,0 m până la 6,0 m; 
d. 100 m - pentru dispozitivele cu lăţimea de la 6,0 m până la 12 m;
e. Distanţa între dispozitivele amplasate în linie poate fi de cel puţin 0,8 m.
69. Dispozitivele de publicitate vor fi amplasate la cel puţin 6 m de la marginea părții carosabile. 
70. Dispozitivele de publicitate amplasate peste sau deasupra zonelor pietonale, vor fi amplasate la cel puţin 3,0 m de la cota terenului amenajat.
71. Se interzice amplasarea dispozitivelor de publicitate în limitele liniilor roşii ale străzii cu suprafaţa mai mare de 18,0 m.p.
72. Dispozitivele de publicitate vor fi iluminate în mod obligatoriu.
73. Pentru iluminarea publicităţii exterioare se face uz de sisteme electrotehnice de  producţie  industrială  care  corespunde  cerinţelor securităţii electrotehnice şi antiincendiare.
74. Dispozitivele de iluminare a mijloacelor de publicitate vor fi amplasate astfel încât să asigure o iluminare uniformă şi să nu afecteze traficul auto şi pietonal, fiind mascate de elemente ale construcţiei sau a publicităţii. Partea cea mai coborâtă a reflectoarelor va fi minim de 3,0m de la nivelul trotuarului. Lumina instalaţiilor de iluminare nu trebuie să fie orientată în geamurile caselor de locuit sau instituţiilor.
75. Reflectoarele se fixează pe console, la o distanţă de cel puţin 0,8 m de la suprafaţa iluminată. Fixarea dispozitivelor de iluminare pe suport trebuie să asigure cuplarea sigură cu consola (panoul etc.) şi să reziste presiunii vântului şi zăpezii, vibraţiilor şi loviturilor posibile.
76. Dispozitivele de publicitate care nu întrunesc condiţiile şi normele stipulate în prezentul Regulament, vor fi demontate după expirarea termenului de valabilitate al Autorizaţiilor de amplasare a publicității.
77. Dispozitivele de publicitate, amplasate pe domeniul public sau privat, constituie construcţii cu caracter provizoriu şi urmează a fi demontate de către proprietarii lor odată cu expirarea termenului de valabilitate al autorizaţiei de amplasare a publicităţii sau cu anularea ei de către autorităţile administraţiei publice locale.
78. Obiect al impunerii cu taxă pentru dispozitivele publicitare îl constituie suprafaţa feţei (feţelor) dispozitivului publicitar pe care se amplasează publicitatea exterioară.

Secţiunea V. Reguli generale privind amplasarea panourilor publicitare mobile
79. Pe trotuarele/spaţiile pietonale cu o lăţime de cel puţin 2,00 m se pot amplasa panouri publicitare mobile pliante, specifice activităţii de alimentaţie publică, în următoarele condiţii:
80. dimensiunile maxime ale panoului vor fi de 0,50 m x 0,90 m;
81. amplasarea panoului este permisă numai în dreptul spaţiului destinat activităţii care face obiectul publicităţii şi numai pe durata programului zilnic de funcţionare a acestuia.

Secţiunea VI. Reguli generale privind utilizarea mobilierului urban ca suport publicitar
82. Pot fi utilizate ca suport publicitar următoarele tipuri de mobilier urban:
1)  staţiile de asteptare a transportului public;
2) chioşcurile de ziare şi alte chioşcuri cu activităţi comerciale;
3) coloanele port-afiş.
83. Staţiile de autobuz/troleibuz pot fi utilizate ca suport de publicitate pentru panourile amplasate pe acestea sau care fac parte din componenţa acestora.
84. Chioşcurile de ziare şi alte chioşcuri cu activităţi comerciale pot fi utilizate ca suport de publicitate, dacă sistemul constructiv al chioşcurilor respective permite o astfel de utilizare.
85. Se interzice instalarea panourilor pe acoperiş.
86. Coloanele port-afiş vor putea fi utilizate numai pentru afişe şi/sau anunţuri de spectacole şi manifestări culturale. Este interzisă suprapunerea de afişe de spectacol în cazul în care termenul la care acestea vor avea loc nu a fost depăşit.

Secţiunea VII. Reguli generale privind amplasarea afişelor publicitare şi a anunţurilor de mică publicitate
87. În vederea asigurării eficienței informării cetăţenilor, a libertăţii de expresie şi esteticii urbane, autorităţile administraţiei publice locale (preturile de sector) sunt în drept de a instala în amplasamente cu vizibilitate, în condiţiile prezentului regulamentului, panouri speciale destinate afişelor publicitare pentru spectacole publice, teatre, concerte, campanii electorale şi altele asemenea şi a anunţurilor de mică publicitate ca panouri tip: coloane port-afiş;
88.  Ziua din cursul săptămânii în care panourile cu anunţuri de mică publicitate vor fi curăţate în vederea actualizării anunţurilor este ziua de vineri sau alta zi stabilită de pretura de sector.

Secţiunea VIII. Reguli generale privind publicitatea pe vehicule publicitare şi pe mijloace de transport în comun
89. Vehiculele special echipate în scopuri de publicitate, prin lipirea de afişe, montarea de panouri sau inscripţionarea cu texte publicitare ori altele asemenea, vor putea fi autorizate să circule pe teritoriul localităţii cu condiţia obţinerii autorizației pentru aplasarea publicității conform prezentului regulament, coordonat în prealabil cu Inspectoratul Naţional de Patrulare.
90. Staţionarea vehiculelor publicitare pe drumurile publice sau în locurile vizibile dinspre acestea este interzisă.
91. Vehiculele special echipate în scopuri de publicitate nu vor utiliza instalaţie de sonorizare.
92. Este permisă utilizarea ca suport pentru afişe/reclame publicitare a mijloacelor de transport în comun,  cu condiţia ca prin aceasta să nu fie afectată vizibilitatea călătorilor înspre exteriorul mijlocului de transport şi doar cu acordul Regiei transport public şi a Inspectoratului Naţional de Patrulare.
Capitolul. VI. Utilizarea amplasamentelor proprietatea municipiului pentru activităţi de publicitate 
93. Dreptul de amplasare a dispozitivelor şi/sau a panourilor de publicitare pe terenurile care aparţin domeniului public sau privat al municipiului Chişinău se va atribui prin licitaţie publică, organizată în conformitate cu prevederile legale, cu obţinerea în prealabil a certificatului de urbanism informativ şi a avizelor de amplasament.
94. Dreptul de amplasare se adjudecă pentru o perioadă de 36 de luni din data semnării contractului de locaţiune a terenului.
95. Mărimea plăţii de amplasare a dispozitivelor şi/sau a panourilor de publicitare se stabileşte de Consiliul Municipal Chişinău. 
96. Procedura de atribuire a amplasamentelor prin licitaţie publică poate fi iniţiată de persoanele juridice sau fizice interesate precum şi de municipiul Chişinău.
97.  În cazul persoanelor juridice sau fizice, se va depune o cerere conţinând solicitarea de demarare a procedurilor conţinând datele de identificare şi în mod obligatoriu numărul şi data certificatului de urbanism.
98.  În cazul în care iniţiatorul este municipiul Chişinău, procedura se demarează pe baza certificatului de urbanism şi a studiului elaborat de DGAURF aprobat de primar.
99. Anunţul de licitaţie se publică în presa locală şi pe site-ul autorităţii locale.
100. Anunţul va conţine:
1) data, ora şi locul şedinţei de licitaţie;
2) perioada şi modul în care se pot depune ofertele;
3) obiectul licitaţiei;
4) preţul minim de pornire la licitaţie;
5) documentele obligatorii care alcătuiesc ofertele;
6) data, locul şi ora la care va fi reluată procedura în cazul în care nu sunt oferte câştigătoare;
7) oricare alte elemente necesare derulării corespunzătoare a procedurii;
101. La şedinţa de licitaţie pot participa numai reprezentanţii legali ai persoanelor juridice sau persoanele fizice care au depus oferte.
102. Pentru ca procedura de licitaţie să se deruleze este necesară existenţa a minim 2 oferte.
103. În cazul în care nu există oferte sau a fost depusă numai o ofertă, aceasta nu va fi deschisă şi procedura va fi reluată în maxim 14 zile lucrătoare.
104.  În cazul în care, în continuare, există o singură ofertă, dacă aceasta este conformă, se va declara adjudecatară persoana juridică sau fizică care a depus-o.
105.  În cazul în care există două sau mai multe oferte, comisia va verifica pentru fiecare în parte dacă există toate documentele solicitate. Ofertele care nu conţin toate documentele vor fi descalificate. Nu este admisă completarea documentaţiilor după data şi ora limită pentru depunerea de oferte sau pe parcursul şedinţei de licitaţie.
106. Oferta care are preţul cel mai mare va fi declarată adjudecatară.
107. Perioada de depunerea a contestaţiilor este de 48 de ore de la şedinţa de licitaţie.
108. Contestaţiile se depun la cancelaria Primăriei Municipiului Chişinău, conform programului de lucru. 
109. Contestaţiile se soluţionează de o comisia instituită prin dispoziţia Primarului, în termen de 2 zile lucrătoare de la expirarea termenului de depunere.
110. Contractul de închiriere se perfectează în termen de maxim 10 zile lucrătoare de la data declarării ofertei adjudecatară.
Capitolul. VII. Reglementări fiscale
111. Activitatea de amplasare a publicităţii se impune cu taxa de plasare (amplasare) a publicităţii (reclamei) şi taxa pentru dispozitivele publicitare.
112. Obiectele şi subiecţii de impozitare, precum şi baza impozabilă pentru încasarea taxelor sunt reglementate de legislaţia fiscală.
113. Cota taxei se stabileşte anual prin decizie de către consiliul local al municipiului Chişinău.
114. Direcţia arhitectură, urbanism şi relaţii funciare va transmite semestrial către Inspectoratul fiscal datele privind suprafeţele stabilite pentru taxa privind publicitatea.
115. Taxa pentru folosirea mijloacelor de reclamă şi publicitate nu se aplică în următoarele cazuri:
1) taxa pentru serviciile de reclamă şi publicitate şi taxa pentru afişaj în scop de reclamă şi publicitate nu se aplică instituţiilor publice, cu excepţia cazurilor când acestea fac reclamă unor activităţi economice;
2) taxa pentru afişaj în scop de reclamă şi publicitate nu se datorează pentru afişele, panourile sau alte mijloace de reclamă şi publicitate amplasate în interiorul clădirilor;
3) taxa pentru afişaj în scop de reclamă şi publicitate nu se aplică pentru panourile de identificare a instalaţiilor energetice, pentru marcaje de avertizare sau marcaje de circulaţie, precum şi pentru alte informații de utilitate publică şi educaţionale;
4) nu se aplică taxa pentru afişaj în scop de reclamă şi publicitate pentru activităţi cu caracter social, conform prevederilor stabilite de prezentul Regulament;
5) firma nu se consideră publicitate şi nu constituie obiect al impunerii fiscale ce nu depăşeşte suprafaţa de 1 m2;
6) mijloacele de publicitate amplasate pe schelele montate pe faţadele construcţiilor noi, aflate în diferite faze de execuţie ce nu conţin conţinut publicitar;
7) afişele filarmonicii, circului, teatrelor, cinematografelor, palatelor şi caselor de cultură, plasate pe faţadele, în vitrinele acestor localuri, pe coloane port-afiş şi pe teritoriul adiacent se consideră publicitate socială.
Capitolul. VIII. Controlul aplicării prezentului Regulament
116. Controlul asupra respectării prevederilor prezentului Regulament este exercitat de către Direcţia generală arhitectură, urbanism şi relaţii funciare.
117. Inspectoratul general de poliţie al municipiului Chișinău, Întreprinderea municipală reţelele electrice de iluminare «Lumteh», Direcţia generală transport public şi căi de comunicaţie, Asociaţia de gospodărire a spaţiilor verzi şi Preturile de sector efectuează controlul asupra amplasării dispozitivelor de publicitate, a publicităţii şi a firmelor (inscripţiilor şi imaginilor exterioare) în limita competenţei cu care sunt investiţii şi informează D.G.A.U.R.F. despre rezultatele acestuia.
118. Contravenienţii se sancţionează conform prevederilor Codul contravenţional al Republicii Moldova.
Capitolul. IX. Dispoziţii finale
119. Toate litigiile, privind respectarea prevederilor prezentului Regulament se soluţionează conform legislaţiei în vigoare.
120. Regulamentul dat cu privire la publicitatea exterioară nu are efect retroactiv.
121. Toate tipurile de mijloace publicitare existente ce nu corespund cerințelor și restricțiilor prezentului Regulament, la expirarea autorizațiilor de amplasare, urmează a fi demontate.
122. Prezentul regulament intră în vigoare la data adoptării şi se publică conform prevederilor legislaţiei în vigoare.


Anexa nr. 4 la Regulament 

a) Zona de publicitate ultracentrală (ZUL)
	· bulevardul Ștefan cel Mare
· bulevardul Grigore Vieru
· str. 31 august 1989
· str. Vasile Alecsandri  (în perimetrul străzilor Alexei Mateevici - Alexandru cel  Bun)
· str. Armenească (în perimetrul străzilor Alexei Mateevici - Alexandru cel Bun)
· str. Mitropolit Gavriil Bănulescu-Bodoni 
· str. Bernardazzi
· str. București 
· str. Bulgară
· str. Columna
· str. Maria Cibotari
· str. Toma Ciorbă
· str. Columna
· str. Anatol Corobceanu
· str. Eugen Doga
· str. Mitropolit Dosoftei
· str. Mihai Eminescu
· str. Nicolae Iorga
· str. Izmail (în perimetrul străzilor Alexei Mateevici -  Dimitrie Cantemir)
	· str. Mihail Kogălniceanu
· str. Serghei Lazo 
· str. Alexandru Lăpușneanu
· str. Habad Liubovici
· str. Alexei Mateevici
· str. Veronica Micle
· str. Mitropolit Petru Movilă
· str. Vlaicu Pârcălab
· str. Aleksandr Pușkin
· str. Sfatul Țării
· str. Alexei Șciusev
· str. Teatrului
· str. Tighina (în perimetrul străzilor Alexei Mateevici - Alexandru cel Bun)
· str. Lev N. Tolstoi
· str. Tricolorului
· str. Rabbi Țirilson
· str. Universității
· str. Mitropolit Varlaam



b) Zona de publicitate restrânsă ZPR  
· bulevardul Dacia
· bulevardul Decebal
· bulevardul Alba Iulia
· bulevardul Constantin Negruzzi
· str. Albișoara 
· str. Calea Ieșilor 
· str. Kiev
· bulevardul Moscova
· str. Ciuflea 
· șos. Hîncești
· Zona din perimetrul străzilor Alexandru cel Bun - Ismail - Albișoara - Mihai Viteazul conform hărții anexate (pdf)
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Anexa nr. 5 la Regulament 
Tipurile de mijloace de publicitate admise în municipiul Chișinău  
1. Banner/Afiș 
2. Panourile și ecranele publicitare cu dimensiunile de 1,20 x 1,80 m; 
3. Panourile și ecranele publicitare cu dimensiunile 3,20 x 2,40 și 3 00 x 2,00 
4. Panourile și ecranele publicitare cu dimensiunile de până la 4,00 x 3,00 m 
5. Firmă 
6. Mesh, mesh digital (fără autorizație de construire / autorizație de publicitate)
7. Panou publicitar mobil
8. Proiecte publicitare sociale 
9. Steag publicitar (fără autorizație de construire / autorizație de publicitate)
10. Rooftop

	Nr. 
	Zona de Publicitate 
	Mijloace de publicitate admise 

	
	
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10

	1.
	ZPR 1
	Nu[footnoteRef:0] [0:   - cu excepția publicității temporare, realizată cu ocazia unor evenimente, manifestații culturale sau sportive] 

	Nu
	Nu
	Nu
	Da
	Nu[footnoteRef:1] [1:  -  pe construcţii, inclusiv monumente istorice amplasate în zone de publicitate restrânsă, sau în zone în care este interzisă publicitatea  numai în situaţia în care acestea constituie protecţie către domeniul public pe perioada efectuării lucrărilor de consolidare/restaurare și numai dacă reproduc imaginea construcţiei după consolidare/restaurare] 

	Nu
	Nu
	Nu
	Nu

	2.
	ZPR 2 
	Nu
	Da
	Nu
	Nu
	Da
	Nu
	Nu
	Da
	Nu
	Nu

	3.
	ZPL 
	Da
	Da
	Da
	Da
	Da
	Da
	Da
	Da
	Da
	Da
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